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 چكيده

 -د. روش شناسي اين پژوهش از نوع توصیفيبوزايي بر نقش گردشگري كشاورزي در اشتغالهدف تحقیق حاضر، بررسي عوامل مؤثر 

روش ا نفر ب 230اساس فرمول كوكران  بر .(=044Nهمبستگي است و جامعه آماري تحقیق، كلیه كشاورزان شهرستان تنكابن مي باشد )

آزمون از طريق تكمیل پیشنیز با انجام آن ن و پايايي نل متخصصاپا نظراي متناسب انتخاب شدند. روايي پرسشنامه با گیري طبقهنمونه

محاسبه شد. تجزيه و تحلیل  73/4تا  97/4هاي مختلف بین كه ضرايب آلفاي كرونباخ براي بخش پرسشنامه مورد تأيید قرار گرفت 34

عوامل اقتصادي، بین  كهنشان داد  همبستگي پیرسون تحلیلورت گرفت. نتايج حاصل از ص SPSS/18ها از طريق نرم افزار داده

درصد وجود  77داري در سطح  رابطه مثبت و معني زايينقش گردشگري كشاورزي در اشتغالبا و آموزشي و اطلاعاتي فرهنگي  -اجتماعي

از  درصد 56 اطلاعاتي -فرهنگي و آموزشي-عوامل اقتصادي، اجتماعينتايج حاصل از رگرسیون چندگانه گام به گام نشان داد كه . دارد

  . نمايد( را تبیین ميزايياشتغال درنقش گردشگري كشاورزي س متغیر وابسته )واريانمیزان 

 .، كارآفريني كشاورزيزايي، كشاورزان، شهرستان تنكابنگردشگري كشاورزي، اشتغالهاي كليدي: واژه
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 مقدمه
انوارهاي روستايي و افول كشاورزي روستايي نیازي روزافزون هاي روستايي، كاهش درآمد خبا گسترش روزافزون مهاجرت

شود )شريف شهیدي و همكاران، به فعالیتي جايگزين و در عین حال مكمل براي كشاورزي در نواحي روستايي احساس مي

ائه راهكارها و ريزان و مجريان حكومتي درصدد برآيند تا با ارپردازان، برنامه(. اين مسائل باعث شده است كه نظريه1311

بخشي اقتصادي در توسعه براي تنوعهاي جديد، از معضلات و مسائلي كه گريبانگیر نواحي روستايي است بكاهند و استراتژي

يكي از  (.De Oloveira, 2003؛ 1316الدين افتخاري و مهدوي، ركنهايي را تدوين نمايند )پايدار روستايي سیاست

ي جهان مورد توجه قرار گرفته است و نتايج مثبتي هم به همراه داشته، توسعه و گسترش راهبردهايي كه در اغلب كشورها

هاي گردشگري عبارت است از تمامي فعالیت (.1316الدين افتخاري و مهدوي، باشد )ركنگردشگري در نواحي روستايي مي

 استراحت، منظور به سال متوالي،شخصي كه مسافرت كرده و در يك مكاني خارج از محیط معمول به مدت كمتر از يك 

كند. گردشگري ممكن است شامل تعطیلات، سفرهاي تجاري، ديدار از دوستان و آشنايان،  اقامت ديگر اهداف ياتجارت 

(. گردشگري در Lordkipanidze, 2005مسافرت آموزشي )سفر علمي(، ورزشي، درمان و سلامتي يا سفر مذهبي باشد )

 ,Molera and Albaladejo) ار دارد كه علاقمندي خاصي به محیط و فرهنگ روستايي دارندروستا با گردشگراني سروك

2007.) 

ارند. اين در حالي است كه گردشكري و كشاورزي پتانسیل زيادي براي همكاري با يكديگر در قالب يك رابطه نزديك د

بنابراين گردشگري  ولیدات محلي صورت گیرد.تواند از طريق تحريك و افزايش تقاضا براي تكمك گردشگري به كشاورزي مي

)قدمي و  باشداي از خدمات و تسهیلات رفاهي و سكونتگاهي براي گردشگران به وسیله كشاورزان ميمجموعه كشاورزي

اي باشد كه ضمن پاسخ دادن به نیازهاي اقتصادي، مي بايست به گونه توسعه گردشگري روستايي و كشاورزي (.1371صالحي، 

با (. 1311 نمايد )فیروزآبادي و قاسمي، عي، فرهنگي، حفظ محیط زيست، تعادل اقتصادي و رفاه مردم محلي را تأمیناجتما

گیري مناسب از توان با بهرهدر توسعه روستايي و كشاورزي از آن جهت مهم است كه ميگردشگري به جايگاه صنعت  توجه

ي به ترويج بخش كشاورزي و تولید صنايع دستي محلي و غیره پرداخت و منابع طبیعي و انساني، علاه بر امكان رشد اقتصاد

گامي در راستايي بهبود شرايط زيست محیطي و پاسداشت مواريث فرهنگي بومي و آداب رسوم محلي در روستاها برداشت 

يش و متنوع نمودن تولید براي تنوع بیشتر و كیفیت بالاتر غذا، كشاورزان محلي را به افزا گردشگران(. 1374)گودرزي مهدي، 

ويژگي اصلي گردشگري كشاورزي تماس (. Harrison and Maharaj, 2013)نمايد محصولات كشاورزي تشويق مي

ها، سنن و سبك زندگي بازديدكنندگان با محیط طبیعي يا فیزيكي روستا مي باشد و اين امر باعث مشاركت آنها در فعالیت

هاي اقتصادي و متنوعي را در مناطق روستايي به وجود تواند فعالیتگردشگري مي(. Petric, 2003) گرددمردم محلي مي
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تواند به حل معضل بیكاري، كاهش نرخ مهاجرت جمعیت روستايي به كلان شهرها و كنترل آورد. اين كاركرد گردشگري مي

نیز منبع شغل عتقد است گردشگري ( م1311الدين افتخاري ). ركن(1317گسترش حاشیه نشیني بینجامد )صدائي و دهقان، 

گردشگري منبع بسیار مهمي است براي اشتغال كند كه ( چنین بیان مي1312زاده ). همچنین منشيآيدو درآمد به حساب مي

گردشگري كشاورزي دهند. تعدادي از تحقیقاتي كه در خصوص وقت را ترجیح مينیروي كار غیرماهر و كساني كه كارهاي پاره

 باشد؛مي انجام شده است به شرح ذيلدر راستاي تحقیق حاضر  و روستايي

Kunasekaran et al (2011)  در پژوهشي در خصوص درك كشاورزان از گردشگري كشاورزي در مالزي به اين نتیجه

، فرهنگي، ازدحام، آگاهي-رسیدند كه شرايط محیطي، میزان دسترسي، منافع اقتصادي، دانش كارآفريني، منافع اقتصادي

 Haldarكشاورزي تأثیرگذار است. همچنین  گردشگريها و مسائل مربوط به اراضي بر ادراك كشاورزان در خصوص محدوديت

 هاي محیط زيست روستايي،روستايي نیاز به درك ويژگي گردشگري( به اين نتیجه رسید كه به منظور توسعه 2007)

هاي وستايي و شناسايي نیازها و خواستیاسي، مشاركت مردم رفرهنگي، اقتصادي و س -هاي دموگرافیك، اجتماعيويژگي

  باشد.مي گردشگري

Esmailzade (2013)  روستايي از ديدگاه روستايیان در  گردشگريعوامل مؤثر بر توسعه »در تحقیق خود تحت عنوان

 گردشگريريزي در توسعه رنامهبه اين نتیجه رسید كه عوامل مديريتي، آموزشي، تحقیقاتي و ب« استان چهارمحال و بختیاري

( نیز در تحقیق خود به اين نتیجه رسیدند كه 2012) Shemshad and Malek Mohammadiباشد. روستايي مؤثر مي

تغییرات  درصد 64ارائه دهندگان خدمات سازماني و آموزش افراد محلي اثر مثبتي در توسعه اكوتوريسم دارند و در مجموع 

 . نمايندمي متغیر وابسته را تبیین

رساني در خصوص هاي میراث فرهنگي، اطلاعشهرداري و سیاستاي دريافت كه ( در مطالعه1371نسب و امیري ) ممقاني

همچنین شود. يمحسوب م گردشگريهاي توريستي، حمل و نقل، فضاي سبز و امنیت از عوامل مؤثر در جذب جاذبه

لبدي و بوم شناختي، اقتصادي، نهادي و اجتماعي بر صنعت گردشگري در ( نشان داد عوامل كا1374عبدالمنافي و ازكیا )

ارزيابي موانع توسعه صنعت گردشگري در استان »اي تحت عنوان ( در مطالعه1312مدهوشي و ناصرپور )روستا مؤثر است. 

صنعت امكانات زيربنايي نیافتگي صنعت گردشگري،  گیري و توسعهرسیدند كه بین تعدد مراكز تصمیم به اين نتیجه« لرستان

و خدمات گردشگري، ضعف بازاريابي و فقدان فرهنگ پذيرش گردشگر با توسعه نیافتگي صنعت گردشگري استان لرستان يك 

ريزي دولتي، مشاركت، ( نیز به اين نتیجه رسیدند كه برنامه1371كرمي دهكردي و همكاران )رابطه مستقیم وجود دارد. 

توسعه  از عواملي هستند كه برهداشتي و زيست محیطي، امنیت و آرامش و تبلیغات سودمند اجتماعي، ب-عوامل فرهنگي

نقش »اي تحت عنوان ( در مطالعه1371خسروي دانش و همكاران )گذارند.  تان چهارمحال و بختیاري تأثیرگردشگري در اس

هاي جذاب كشاورزي  فعالیت، شرايط طبیعيبه اين نتیجه رسیدند كه « گردشگري كشاورزي در توسعه پايدار مناطق روستايي
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سرمايه  از عواملي است كهمذهبي و برقراري ارتباط صمیمانه با افراد غیرساكن و در منطقه، شرايط فرهنگي و همگني قومیتي 

 د.  ندهرا موفقیت آمیز نشان ميگذاري در گردشگري كشاورزي 

رسد كه بررسي گردشگري كشاورزي در شهرستان تنكابن نظر ميبا توجه به مرور ادبیات نظري و پیشینه تحقیق چنین به 

كاهش مهاجرت،  تواند داراي اثرات مثبتي از قبیل افزايش درآمد افراد بومي،زيرا اين پديده مي ،باشدبسیار حائز اهمیت مي

ايش بازار براي محصولات هاي روستايي، تشويق سرمايه اجتماعي، تهیه تسهیلات اجتماعي، افزافزايش اشتغال، رشد زيرساخت

-كشاورزي محلي، بهبود كیفیت زندگي، بهبود امكانات آموزش و تقويت محیط زيست طبیعي، بهبود نما و ظاهر جامعه، فرصت

ترابي و همكاران، ؛ 1376امیري و همكاران، ) سازي براي ساكنان محلي، بهبود اقتصاد محلي و غیره در شهرستان مذكور باشد

 Rogerson, and Rogerson, 2014; Ghasemi and؛1373ورمزياري و همكاران، ؛ 1370و حسني، فر ياوري؛ 1370

Hamzah, 2014; Harrison and Maharaj, 2013; Barbieri and Mshenga, 2008 )اين در حالي است كه . 

هاي كشاورزي زمینهمچنین  ونظیر و متنوع  اندازهاي بيها و چشماستان مازندران با داشتن جاذبه شهرستان تنكابن در

، گرددهاي فرهنگي، تاريخي، علمي، زيارتي و تفريحي از مناطق جذب گردشگر در اين استان محسوب ميو نیز جاذبه مستعد

اي نشده است. از سويي هاي گردشگري اين شهرستان در جهت توسعه كشاورزي و روستايي تاكنون هیچ استفادهاما از پتانسیل

ترين اقتصادي روستاها كافي نیست، بنابراين يكي از مهم-اتكا صرف به منابع كشاورزي جهت توسعه اجتماعيامروزه ديگر 

هدف باشد. بنابراين راهكارهاي تسهیل كننده توسعه روستايي به ويژه در بخش اقتصادي استفاده از گردشگري كشاورزي مي

اساس هدف  باشد. برزايي شهرستان تنكابن ميزي در اشتغالاصلي اين تحقیق بررسي عوامل مؤثر بر نقش گردشگري كشاور

 كلي مذكور اهداف اختصاصي ذيل قابل ذكر است؛

 اطلاعاتي در خصوص گردشگري كشاورزي در -فرهنگي و آموزشي-بررسي عوامل اقتصادي، اجتماعي

 شهرستان تنكابن

  در شهرستان تنكابن زاييلنقش گردشگري كشاورزي در اشتغاتأثیر متغرهاي مستقل تحقیق روي بررسي 

 

 روش پژوهش

تحقیق حاضر بر حسب هدف از نوع كاربردي، از نظر رويكرد از نوع كمي و از منظر نحوه كنترل متغیرها غیر آزمايشي بوده، 

كشاورزان نفر از  044جامعه آماري اين تحقیق شامل آيد. به شمار مي همبستگي -توصیفيلحاظ روش از نوع ه همچنین ب

عنوان نمونه اي متناسب به گیري طبقهنفر به روش نمونه 230كه از اين میان، تعداد  (=044Nباشد )ميان تنكابن شهرست

 (. 1)جدول  گیري( با استفاده از فرمول كوكران انتخاب شدندعنوان طبقات نمونه هاي شهرستان بهآماري )احتساب دهستان
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  حجم نمونه در طبقات جامعه آماری -1 جدول

 دهستان محاسبات حجم نمونه

=0.321P 

=741n 

=0.32 
400

128
=1P 

0.32=74=234 1n 

 (1نشتارود )

=0.402P 

=932n 

=0.40 
400

160
=2P 

0.40=93=234 2n 

 (2سلیمان آباد )

=0.283P 

=653n 

=0.28 
400

112
=3P 

0.28=65=234 3n 

 (3بلده و مركزي )

N= 400                                                       n=234 

 

 در ازاي دقیقه 64درجه و  62از نظر جغرافیايي در است كه هاي استان مازندران  شهرستان تنكابن يكي از شهرستان

مسیر راه  دارد. شهر تنكابن در قرار درياي آزاد سطح از تر پايین متر 24 و شمالي پهناي دقیقه 35 و درجه 07 و خاوري

 به باختر از و البرز جبال سلسله به جنوب از چالوس، به خاور از ن،مازندرا درياي به شمال از و شده واقع چالوس–رشت

 2104 مساحت اين شهرستان بالغ بر 1371در سال  تقسیمات كشوري آخرين براساس. شودمي محدود رامسر شهرستان

  است. كیلومتر مربع

 
 

 

  
 مازندراندر استان  تنکابنموقعیت جغرافیایي شهرستان  -1شکل 

 

هاي و متغیرهاي مستقل نیز شامل ويژگي زايينقش گردشگري كشاورزي در اشتغالتحقیق حاضر متغیر وابسته شامل  در

هاي تحقیق، پرسشنامه ابزار گردآوري دادهباشد. مي اطلاعاتي -فرهنگي و آموزشي-عوامل اقتصادي، اجتماعي، كشاورزانفردي 

  :باشدمياي مشتمل بر سه بخش به شرح ذيل 
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مورد سنجش قرار  زايينقش گردشگري كشاورزي در اشتغالگويه در قالب طیف لیكرت  5بخش اول با استفاده از در 

مد نظر قرار گرفت گويه(  5) اطلاعاتي-گويه( و آموزشي 9فرهنگي ) -گويه(، اجتماعي 5) عوامل اقتصاديدر بخش دوم  .گرفت

به صورت  كشاورزانهاي فردي در بخش آخر ويژگيقرار گرفتند و كه كلیه اين عوامل در قالب طیف لیكرت مورد ارزيابي 

محققان و ، متخصصانپرسشنامه، از نقطه نظرات  رواييبه منظور تعیین سؤالات كوتاه و بسته پاسخ مورد سنجش قرار گرفت. 

حاصل شد كه  اطمیناناعمال و اصلاحات لازم كسب نظرات،  و پس از شداستفاده  ترويج و آموزش كشاورزي كارشناسان

 پاياييسنجیدن  براي. دنباشيمورد نظر در تحقیق را دارا م متغیرهايگیري و قابلیت اندازه سؤالات مطرح شده توانايي

 آماره يد، سپسگرد تكمیلاي همگن با جامعه آماري در جامعهنسخه از آن  34تعداد  پیش آزمون، به وسیله يك پرسشنامه

به دست آمد كه  73/4تا  97/4نامه بین پرسشهاي مختلف بخش يبرا مقدار آنكه گرفت  رنباخ مورد سنجش قراوكري آلفا

 SPSS/18افزار با استفاده از نرم هال دادهیه و تحليبه منظور تجزباشد. در اين تحقیق مياكي از پايايي مناسب ابزار تحقیق ح

انحراف ، ، میانگیندرصد فراوانيآمار توصیفي مانند فراواني، ي هاشاخص. با استفاده از شدلي بهره گرفته یفي و تحلیاز آمار توص

و رگرسیون  پیرسونآزمون همبستگي از  ،اتیبراي آزمون فرضهمچنین شد.  به توصیف متغیرها اقدام معیار و ضريب تغییرات

  گانه نیز استفاده شد. چند

 

 هانتایج و یافته

 های فردیویژگي 

 پاسخگوياناكثريت و  باشدميسال  95/9سال با انحراف معیار  10/02پاسخگويان ن سن نتايج حاكي از آن است كه میانگی

 7مرد و نفر(  242از پاسخگويان ) درصد 71همچنین نتايج نشان داد كه . سال قرار دارند 01-01( در گروه سني درصد 1/36)

 كسانيمربوط به ت در مورد میزان تحصیلافر( ن 111يا  درصد 3/07بیشترين فراواني ). زن هستند هاآننفر از  24يا  درصد

 باشند. ميديپلم  مدركاست كه داراي 

 

 زایينقش گردشگری كشاورزی در اشتغال 

نتايج حاكي از آن  استفاده شد. ضريب تغییرات زايي ازنقش گردشگري كشاورزي در اشتغال هايسنجه بندياولويتبه منظور 

اولويت آخر « بهبود فرصت اشتغال براي زنان روستايي»اولويت اول و گويه « كشاورزيافزايش بازارهاي محلي »است كه گويه 

 (. 2باشند )جدول اين متغیر مي
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 زایينقش گردشگری كشاورزی در اشتغالبندی اولویت -2جدول 

 رتبه ضریب تغییرات انحراف معیار  *میانگین زایينقش گردشگری كشاورزی در اشتغال

 1 11/19 92/4 17/0 هاي محلي كشاورزيافزايش بازار -

 2 12/17 13/4 30/0 اقتصاد محليايجاد تنوع در  -

 3 74/17 12/4 12/0 افزايش تقاضا براي محصولات كشاورزي و تولیدات محلي -

 0 61/24 99/4 90/3 بهبود درآمد كشاورزان -

 6 29/23 71/4 71/3 هاي شغلي جديد در زمینه كشاورزيايجاد فرصت -

 5 17/29 75/4 63/3 د فرصت اشتغال براي زنان روستاييبهبو -

 = خیلي زياد6= زياد، 0= متوسط، 3= كم، 2= خیلي كم، 1*

 

 عوامل اقتصادی 

 راتییتغ بيزايي از ضردر اشتغال يردشگري كشاورزهاي عوامل اقتصادي تأثیرگذار بر نقش گسنجه يبندتيبه منظور اولو

اولويت اول  در« هاامكان عرضه محصولات كشاورزي به گردشگران بدون دخالت واسطه»گويه داد كه  شانن جينتا استفاده شد.

سي قرار ربراولويت آخر اين  در« گذاري در زمینه جذب گردشگر كشاورزيمیزان مستعد بودن منطقه براي سرمايه»و گويه 

 (. 3د )جدول گیرمي

 

 

 عوامل اقتصادیبندی اولویت -3جدول 

 رتبه ضریب تغییرات انحراف معیار  *میانگین اقتصادیعوامل 

 1 44/24 63/4 56/2 هاامكان عرضه محصولات كشاورزي به گردشگران بدون دخالت واسطه -

 2 91/21 95/4 64/3 امكان خريد محصولات كشاورزي توسط گردشگران در مزرعه  -

 3 44/22 99/4 64/3 اجاره اقامتگاه براي گردشگران با قیمت مناسب  -

هاي مناسب براي محصولات كشاورزي به منظور عرضه به بنديوجود بسته -

 گردشگران
59/2 51/4 10/22 0 

 6 19/22 15/4 95/3 اندازي بازارهاي محلي براي فروش محصولات بومي زراعي و باغي امكان راه -

گذاري در زمینه جذب گردشگر میزان مستعد بودن منطقه براي سرمايه -

 كشاورزي
34/0 56/4 11/61 5 

 = خیلي زياد6= زياد، 0= متوسط، 3= كم، 2= خیلي كم، 1*

 

 فرهنگي-عوامل اجتماعي 

 بيزايي از ضردر اشتغال يبر نقش گردشگري كشاورز رگذاریتأثفرهنگي  -عوامل اجتماعيبندي و اولويتبراي سنجش 

اولويت اول و به عنوان « زان برخورد مناسب كشاورزان با گردشگرانمی»گويه به دست آمده، نتايج  مطابقاستفاده شد.  راتییتغ

 اولويت آخر برآورد گرديد.  به عنوان« امكان مشاهده زندگي كشاورزان از نزديك توسط گردشگران»گويه 
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 فرهنگي-عوامل اجتماعيبندی اولویت -4جدول 

 تبهر ضریب تغییرات انحراف معیار  *میانگین  فرهنگي-عوامل اجتماعي

93/19 64/4 12/2 میزان برخورد مناسب كشاورزان با گردشگران  -  1 

 2 47/29 51/4 61/2 میزان تعادل بین فرهنگ گردشگران و كشاورزان منطقه -

در  میزان آگاهي اهالي بومي نسبت به اهمیت و مزاياي گردشگري كشاورزي -

 زايياشتغال
66/2 93/4 52/21 3 

 0 49/31 41/1 26/3 تاريخي و باستاني در منطقه هايمیزان وجود جاذبه -

 6 26/31 76/4 40/3 میزان وجود روحیه مشاركت و همكاري در بین كشاورزان منطقه -

 5 35/35 44/1 96/2 هاي آناننوازي در بین كشاورزان و خانوادهمیزان وجود روحیه مهمان -

 9 45/60 13/1 47/2 رانامكان مشاهده زندگي كشاورزان از نزديك توسط گردشگ -
 = خیلي زياد6= زياد، 0= متوسط، 3= كم، 2= خیلي كم، 1*

 

 و اطلاعاتي عوامل آموزشي 

 بيزايي از ضردر اشتغال يبر نقش گردشگري كشاورز رگذاریتأث آموزشي و اطلاعاتيعوامل  يهاسنجه يبندتيبه منظور اولو

 در« ي كشاورزي منطقه به گردشگرانزان وجود مزارع نمايشي براي معرفمی»گويه نشان داد كه نتايج  استفاده شد. راتییتغ

در « میزان وجود تسهیلگران و مطلعان محلي در خصوص ارائه اطلاعات تخصصي كشاورزي به گردشگران»اولويت اول و گويه 

 (.6باشد )جدول مياولويت آخر 

 

 عوامل آموزشي و اطلاعاتيبندی اولویت -5جدول 

 رتبه ضریب تغییرات انحراف معیار  *میانگین و اطلاعاتيعوامل آموزشي 

 1 62/21 11/4 10/2 میزان وجود مزارع نمايشي براي معرفي كشاورزي منطقه به گردشگران -

 2 22/32 19/4 94/2 میزان تمايل ريش سفیدان به انتقال دانش بومي كشاورزي به گردشگران  -

ازي اهالي بومي از صنعت گردشگري سها براي آگاهمیزان برگزاري همايش -

 كشاورزي
66/2 73/4 09/35  3 

 0 20/04 77/4 05/2 امكان برگزاري تورهاي مزرعه اي براي گردشگران -

رساني و تبلیغات براي جذب گردشگر از طريق پخش بروشور و میزان اطلاع -

 هاي مربوط به كشاورزي منطقه عكس
61/2 17/1 12/05 6 

هیلگران و مطلعان محلي در خصوص ارائه اطلاعات تخصصي میزان وجود تس -

 كشاورزي به گردشگران
22/2 43/1 37/05 5 

 = خیلي زياد6= زياد، 0= متوسط، 3= كم، 2= خیلي كم، 1*

 

  زایينقش گردشگری كشاورزی در اشتغالهمبستگي بین متغیرهای تحقیق با 

نقش گردشگري با و آموزشي و اطلاعاتي فرهنگي -ادي، اجتماعيعوامل اقتصبین  دهد كههمبستگي نشان ميتحلیل نتايج 

 (. 5)جدول  درصد وجود دارد 77 با اطمینانداري رابطه مثبت و معني زاييكشاورزي در اشتغال
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 (n=234) زایينقش گردشگری كشاورزی در اشتغالی بین متغیرهای تحقیق با رابطه -6جدول 

 R p ضريب همبستگي متغیر دوم متغیر اول 

 عوامل اقتصادي
نقش گردشگري كشاورزي در 

 زايياشتغال
 444/4 575/4** پیرسون

 فرهنگي-عوامل اجتماعي
نقش گردشگري كشاورزي در 

 زايياشتغال
 444/4 652/4** پیرسون

 عوامل آموزشي و اطلاعاتي
نقش گردشگري كشاورزي در 

 زايياشتغال
 444/4 503/4** پیرسون

  درصد 77معني داري  سطح**   

 
 

 

 نتایج حاصل از آزمون رگرسیون 

عنوان متغیر ( به Yزايي )در اين پژوهش، براي تبیین و تعیین معادله خط رگرسیون نقش گردشگري كشاورزي در اشتغال

شود. گرفته ميخطي به روش گام به گام بهره  تجزيه و تحلیل رگرسیون چندگانهدار از معني (Xوابسته با متغیرهاي مستقل )

درصد برسد.  6داري به شوند تا هنگامي كه خطاي آزمون معنيترين متغیرها يك به يك به معادله وارد ميدر اين روش، قوي

نقش گردشگري كشاورزي ترين متغیر تأثیرگذار بر مهم 015/4با ضريب تعیین  عوامل اقتصاديدهد كه متغیر نتايج نشان مي

نقش گردشگري كشاورزي در از تغییرات متغیر وابسته ) %01كه اين متغیر به تنهايي  . به طوريباشدمي زاييدر اشتغال

 در معادله رگرسیون مقدار ضريب تعیین اطلاعاتي -اضافه شدن عوامل آموزشيكند. در گام دوم با ( را تبیین ميزايياشتغال

نگي وارد معادله رگرسیون شده و مقدار ضريب تعیین فره -به دست آمده است. همچنین در گام سوم عوامل اجتماعي 663/4

كنند. ( از تغییرات متغیر وابسته را تبیین مي2R=563/4) %56اين متغیرها  در مجموع. بنابراين ه استدیرس 506/4به 

س بتاي اسا دهد. در اين رگرسیون برهمچنین مقدار بتا اهمیت نسبي متغیرهاي مستقل را در تبیین متغیر وابسته نشان مي

؛ =519/3t؛ P≤444/4) عوامل اقتصادي (،β=347/4؛ =122/5t؛ P≤444/4) فرهنگي -عوامل اجتماعيدست آمده  استاندارد به

271/4=β عوامل آموزشي و اطلاعاتي( و (444/4≥P 704/0؛t= 229/4؛=βبه ترتیب به عنوان مهم ) ترين متغیرهايي بودند كه

 (. 9تغیر وابسته داشتند )جدول بیشترين سهم را در میزان تغییرات م

 

 ( n=234( )زایينقش گردشگری كشاورزی در اشتغالمتغیر وابسته ) ؛ضرایب رگرسیون چندگانه گام به گام -7جدول 

 B Beta R square متغیر مستقل
Adjusted 

R Square 
t Sig 

Constant 224/1- ----- ----- ----- 377/3- 441/4 

 4271/4 271/4 024/4 015/4 519/3 444/4 (1Xعوامل اقتصادي )

 365/4 229/4 661/4 663/4 704/0 444/4 (2Xعوامل آموزشي و اطلاعاتي )

 563/4 347/4 563/4 506/4 122/5 444/4 (3Xفرهنگي )-عوامل اجتماعي

 

D
ow

nl
oa

de
d 

fr
om

 e
ra

a.
as

nr
uk

h.
ac

.ir
 a

t 1
0:

34
 +

04
30

 o
n 

M
on

da
y 

M
ay

 2
0t

h 
20

19

http://eraa.asnrukh.ac.ir/article-1-54-fa.html


67 

نقش توان مي     دار بودن مدل نهايي رگرسیون در اين تحقیق، با معادله ذيلبا توجه به اطلاعات به دست آمده و معني

 را تخمین زد؛  زاييگردشگري كشاورزي در اشتغال

Y = -1/224+4/4271X1+4/365X2 +4/563X3 

 

  گیری و پیشنهادهابحث، نتیجه

بوده و  شتریب يجانب يكسب درآمدها يخلاقانه و نوآورانه برا يهاوهیدر جهان دائما به دنبال ش يفعالان عرصه كشاورز

و كسب لذت  يگرد عتیكه به دنبال طب يگردشگران قيبه كسب درآمد از طر ایاز كشاورزان در دن ياديز تعداد. هستند

ملل  انیدر م يكشاورز سميتور يهاتیبه فعال علاقه نسبت شيشاهد افزا ریاخ يهاسال يط اند.آورده يرو هستند، عتیطب

و  يسوار قيقا، اتیلبن يو فراور يبندماست مزرعه، واناتیاز ح ينگهدارممكن است ها تیفعال نياايم. مختلف بوده

ها و گردشگاه ياقامت يهامكان تدارك ،يموزآدانش ياردوها لیاز قب ييهاتیفعال، و يا پرندگان در مزرعه يتماشا ،يریگيماه

  .(1370 ،يو حسن فرياوري) باشد گوناگونهاي براي سازمان

 Harrison؛ 1374مطیعي لنگرودي و نصرتي،  ؛1373و همكاران،  ياري؛ ورمز1376و همكاران،  يری)اممختلف محققان

and Maharaj, 2013; Marlow, 2012; Brown & Reeder, 2007; Carpio et al., 2008) اند كه تأيید كرده

ي نوآوراز مزرعه،  يبرداربهره گسترشهاي شغلي، افزايش فرصت تواند منجر بهمي يكشاورز يگردشگر يهارساختيز توسعه

 يهانیزم ينگهدار تیبه اهم شتریتوجه ب، يمحل يمحصولات كشاورز رامونیپ يآگاه شيافزادر كسب درآمد بیشتر، 

 جلب توجه يبرا يمحلي نمادها اءیو اح شي، افزايمحل عيها، هنرها و صناو توسعه سنت ءای، كمك به احكشاورزي

، يافرهنگ، ارتباط و درك درون منطقه و بهبود شرفتیپ ،ياستفاده از محصولات و خدمات محل شي، افزادكنندگانيبازد

 يتجارت كشاورز يمدت برا يدر طولان يداريپا شيو افزا يكشاورزه نیدر زم ياقتصاد يهابحران تيريمد يتدارك فرصت برا

 . گردد

 شهرستان تنكابنزايي هدف بررسي عوامل مؤثر بر نقش گردشگري كشاورزي در اشتغالبر اساس نتايج تحقیق حاضر كه با 

بدين ترتیب داري وجود دارد. زايي رابطه معنيبین عوامل اقتصادي با نقش گردشگري كشاورزي در اشتغالانجام پذيرفت، 

تري در توسعه رود با بهبود وضعیت عوامل اقتصادي ذكر شده در اين تحقیق، گردشگري كشاورزي نقش پررنگانتظار مي

  Haldarو Kunasekaran et al (2011)، (1312مدهوشي و ناصرپور )، (1374ازكیا ) عبدالمنافي واشتغال ايفا كند. 

در تحقیقات خود نتايج مشابهي به دست آوردند. متغیر عوامل اقتصادي بعد از بررسي ضريب همبستگي آن با متغیر  (2007)

 باشد، بروان اولین گام معادله رگرسیون مياساس نتايج به دست آمده اين متغیر به عن وابسته، وارد دستگاه رگرسیون شد و بر

 شود؛اين اساس پیشنهاد مي
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 گذاري بخش خصوصي در زمینه كشاورزي و جذب هر چه بیشتر گردشگر كشاورزي توصیه نیز سرمايه

اي و همكاري و مشاركت دولت با نظام مهندسي هاي خدمات مشاورهگردد. به عنوان مثال استفاده از شركتمي

 رسد. منابع طبیعي نیز ضروري به نظر ميكشاورزي و 

 اي جهت اقامت گردشگران و هاي اجارههاي ارزان قیمت روستايي و خانهايجاد اقامتگاه و مهمانخانه

 جلوگیري از اتراق شبانه گردشگران در حاشیه مزارع، رودخانه و غیره ضروري است.

 هاي محلي اساس نیاز بازار و ايجاد غرفه ولات برشناسايي نیازهاي بازار و هدايت كشاورزان براي تولید محص

ها و و هفتگي به منظور فروش كالاها و محصولات كشاورزي به گردشگران به صورت مستقیم و بدون دخالت واسطه

  گردد.دلالان پیشنهاد مي

داري ي رابطه معنيزايفرهنگي با نقش گردشگري كشاورزي در اشتغال -بین عوامل اجتماعينتايج اين تحقیق نشان داد 

زايي را در اشتغال، افزايش نقش گردشگري كشاورزي فرهنگي در منطقه -بر اين اساس ارتقاء سطح عوامل اجتماعي وجود دارد.

مدهوشي ، (1374عبدالمنافي و ازكیا )، (1371خسروي دانش و همكاران )، (1371كرمي دهكردي و همكاران )به دنبال دارد. 

بعد از فرهنگي  -اجتماعيدر تحقیقات خود نیز به اين نتیجه رسیدند. متغیر عوامل  Haldar  (2007)و (1312و ناصرپور )

اساس نتايج به دست آمده اين متغیر به عنوان  بررسي ضريب همبستگي آن با متغیر وابسته، وارد دستگاه رگرسیون شد و بر

 ود؛  شاين اساس پیشنهاد مي باشد، برسومین گام معادله رگرسیون مي

 هاي ها به منظور ذينفع كردن آنها در برنامهها و برنامهمشاركت دادن كشاورزان و افراد محلي در طرح

گردشگري و كسب حمايت آنها به منظور كاهش تأثیرات نامطلوب گردشگري بر فرهنگ بومي و محلي كشاورزان و 

 بايست صورت پذيرد. اهالي روستا مي

 ه و معرفي گردشگري كشاورزي به عنوان يك صنعت و برشمردن اثرات رواج فرهنگ گردشگري در منطق

 مثبت آن براي جامعه محلي بسیار مهم است. 

بین عوامل آموزشي و اطلاعاتي با نقش گردشگري كشاورزي در نتايج نشان داد  ،در بخش ديگري از تحقیق حاضر

ذكر شده در  آموزشي و اطلاعاتيعوامل  تیبا بهبود وضع روديانتظار م بیترت نيبد داري وجود دارد.يزايي رابطه معناشتغال

 Kunasekaran et، (1371ممقاني نسب و امیري )افزايش بیابد. در توسعه اشتغال  يكشاورز يگردشگرنقش  ق،یتحق نيا

al (2011) ،Esmailzade (2013و ) Shemshad and Malek Mohammadi (2012 ) نتیجه فوق را تأيید

بعد از بررسي ضريب همبستگي آن با متغیر وابسته، وارد دستگاه رگرسیون شد و آموزشي و اطلاعاتي غیر عوامل متنمايند. مي

  شود؛  اين اساس پیشنهاد مي باشد، بربراساس نتايج به دست آمده اين متغیر به عنوان دومین گام معادله رگرسیون مي
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 ها، موزش گردشگري كشاورزي از طريق نشستاستفاده از نیروهاي متخصص و باتجربه جهت ترويج و آ

ترويجي مختلف براي كشاورزان و اهالي بومي منطقه ضروري به نظر  -هاي آموزشيجلسات و برگزاري كلاس

 رسد. مي

  تربیت تسهیلگران، مطلعان محلي و نیروي انساني متخصص و باتجربه جهت برگزاري مزارع نمايشي و

 گردد. و معرفي كشاورزي منطقه به آنها توصیه مياي براي گردشگران تورهاي مزرعه

 هاي تايي منطقه و توزيع آن در پايانههاي كشاورزي و روسانتشار كتابچه، كاتالوگ و بروشور در مورد جاذبه

هاي شهرهاي بزرگ كشور و همچنین تهیه مقالات مختلف و انتشار آن در مطبوعات و مجلات مسافربري و فرودگاه

 ائز اهمیت است. معتبر بسیار ح

 هاي تلويزيوني و راديويي در خصوص محصولات كشاورزي منطقه و خواص آن تهیه گردد. بايست برنامهمي

ها و هاي داخلي و خارجي كشاورزي به صورت مستمر به منظور معرفي تواناييبايست جشنوارههمچنین مي

 هاي كشاورزي منطقه برگزار گردد. قابلیت
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Investigation of Factors Affecting Role of Agriculture Tourism in Job Creation  

(Case Study; Tonkabon County) 

 

Kamran Lahooti, Serveh Ahmadi, Mohammad Reza Soleimanpour 

Department of Agricultural Extension and Education, Varamin-Pishva Branch, Islamic Azad 

University, Varamin, Iran 

 

Abstract  

The purpose of current study was to examine factors affecting on role of agricultural tourism in job 

creation. Methodology of this study is a descriptive-correlation type and the statistical population is all 

the farmers in Tonkabon County (N=400). According to Cochran formula 234 subjects were selected 

using stratified sampling. The validity of the questionnaire was confirmed by a panel of specialists and 

reliability was also confirmed through a pilot test with 30 questionnaires, so that Cronbach's alpha 

coefficients were calculated for different parts between 0.79 to 0.93. Data analysis was performed 

using SPSS/18. The results of the Pearson correlation analysis showed that there is a positive and 

significant relationship in 99% level between economic, socio-cultural, and educational-informational 

factors with role of agricultural tourism in job creation. The results of stepwise multiple-regression 

showed that economic, socio-cultural and educational-informational factors explain 65% of dependent 

variable variance (role of agricultural tourism in job creation).  

Key words: Agricultural tourism, Job creation, Farmers, Tonkabon County, Agricultural 

entrepreneurship. 
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