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 چکیده

تجاری سازی ایده ها و تبدیل علم و تحقیقات کشاورزی به ثروت رویکردی است جامع نگرر  نارام اررا و مشرتری محرور کره زمینره        

لان و بهره برداران بخش کشاورزی ایجاد کاربردی کردن آموزش و تحقیقات کشاورزی را فراهم می سازد و شبکه ای منسجم بین کلیه فعا

 مهمری  نقرش  سرازی تحقیقرات  تجاری توسعه و ایجاد  فرآیند رشد در مراکز فنّاوری و و علم هایدهد پاركبررسی ها نشان میمی کند. 

شد کشراورزی  رکز سازی تحقیقات کشاورزی در مراهای مدل تجاریمولفهتبیین   پیمایشی حاضر -هدف پژوهش توصیفیدارند. از این رو 

ز رشد کشراورزی اسرتان   مراک واحدهای فناورارشناسان کتمامی مورد مطالعه . جامعه آماری می باشدپارك علم و فناوری استان کرمانشاه 

از پرسشرنامه محقرس سراخته بهرره     نیز  به مناور جمع آوری داده ها .مورد مطالعه قرار ارفتندکه به روش سرشماری  دنباشکرمانشاه می

آلفرای کرونبراو و   ای مورد تائید قرار ارفرت.  در ابعاد روایی ظاهری  محتوایی و سازه روایی ابزار تحقیس توسط پانل متخصصانفته شد. ار

یافته  سازیتجزیه و تحلیل داده ها نشان داد در زمینه تجاری تر از حد مطلوب بود. های مختلف بالانیز در بخشابزار تحقیس  مرکب پایایی

  ارزیابی ایده های پژوهشی و فناوری و پیاده سازی و مدیریت طرح تجراری سرازی یافتره هرای     شکل ایری ایده ؛شی کشاورزیهای پژوه

 اهمیت می باشند.  دارای بیشترینپژوهشی 

 .نتایج تحقیقات پارك علم و فناوری  مراکز رشد کشاورزی  واحدهای فناور  تجاری سازیهای کلیدی: واژه
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 دمهمق

تحقیقات و آموزش کشاورزی یکی از مولفه های مهم ناام دانش و اطلاعات کشاورزی به شمار مری رود و نقرش مهمری در    

کشاورزی ایفا می کنند. در این بین بایسته و شایسته است که نارام   فرایند توسعه و تلفیس دانش و اطلاعات و فناوری در بخش

ش ممتازی در ساماندهی و مدیریت فرایند پردازش اطلاعات  تولید دانش  کاربردی نق محورآموزش عالی در عصر اقتصاد دانش 

کردن دانش و توسعه فناوری بازی کند. بنابراین یکی از وظایف مهم ناام آموزش عالی  کشاورزی این است که علاوه بر تربیرت  

و  نیز توجه داشته باشرند.  آن  تجاری شدن محققان  مروجان و مولدان بخش کشاورزی و تولید دانش به کاربردی بودن دانش و

حال آنکه بررسی هرا نشران مری دهرد کره آمروزش       آموزش و تحقیقات باید به سمت کاربردی بودن و تجاری شدن پیش برود  

در حال حاضر کاربردی نیستند برای تحقس این امر مراکز آمروزش عرالی کشراورزی    وتحقیقات در ناام آموزش عالی کشاورزی 

ه برقرار کردن ارتباط با مراکزی است که می تواند به کاربردی کردن و تجاری سازی نتایج تحقیقات کشراورزی کمر    نیازمند ب

 نهادهای از پارك های علم و فناوری  به عنوان یکی.  کند که از جمله این مراکز می توان به پار کهای علم و فناوری اشاره کرد

ایرن مراکرز از سرالیان دور ترا     مطالعات صورت ارفته نشان می دهد د. نیفای نقش نماید در این زمینه انموثر می توان اجتماعی

. لراا هردف   .اند و تا به امروز به موفقیت های بزرای دست یافته اند هجهان قرار ارفتکشورهای  از بسیاری توجه مرکزدر کنون 

پارك علم و فناوری است تا مدیران  و برنامره  پژوهش حاضر تبیین مولفه های مدل تجاری سازی نتایج تحقیقات کشاورزی در 

با دید مناسبی از وضرعیت تجراری سرازی    بتوانند ومسولان ناام آموزش عالی  کشاورزی ها و مراکز رشد کشاورزی ریزان پارك

ع در ادامه مطالب بره بررسری مبرانی نارری موضرو     امشده آن بپزدازند.  ضعف ها و حلقه هایبه رفع نتایج تحقیقات در پارك 

  .(Diane et al., 2004) در ادبیات نوآوری تعاریفی نزدی  به هرم از تجراری سرازی صرورت ارفتره اسرت      پرداخته شده است. 

 ,.Reamer et al) کننرد فرایند تبدیل تکنولوژی به محصرولات موفرس اقتصرادی تعریرف مری     را تجاری سازی محققان دیگر 

تجاری سازی را این اونه تعریف کرده است: فرایندی که از طریس آن  2002ای سال . دولت کانادا در سند برنامه بودجه(2003

های جدید به محصولات و خدمات جدید یا تکنولوژی هرای  های حاصل از تحقیس به بازار آورده می شوند و ایده ها یا یافتهیافته

آیرد کره تجراری سرازی فرآینردی      بر می از تعاریف فوق(. 2002  و همکاران )دیان فروختنی در سراسر جهان  توسعه می یابند

دانشگاهی را به محصولات  خدمات و فرایند های قابرل عرضره   تحقیقات است که ایده  نتیجه تحقیس یا اختراع حاصل از بخش 

طبیعت فرایند تجاری سازی مشارکت بخش دانشرگاهی و بخرش صرنعت را در تبردیل نترایج      از این رو کند. بازار تبدیل می در

کند و در طی این فرایند  نتایج حاصل از تحقیقات در مراحل مختلف توسعه آن بین این ه نوآوری در بازار اقتضاء میتحقیقات ب

بررسی ها نشان می دهد یکی از مهم ترین مراکزی که مری توانرد   (. 1932 ایرند )فکور دو  بخش مورد مبادله و انتقال قرار می

 دنباشمی رشد مراکز وی فناّور و علم هایرا ایفا نماید  پارك مهمی نقش تایج تحقیقاتن سازیتجاری و توسعه ایجاد  فرایند در

 و فنّراوری  و علم شهرکهای و هاپارك ایجاد آثار (.Dalton, 2000؛ Larson & Rogers, 1988؛ 1933)آراسته و همکاران  
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 تولیردات  افرزایش  فنّراوری   توسرعه  و رشرد   کشرور  دیاقتصا توسعه و رشد در آنها عملکرد با ارتباط در ملی بعد از مراکز رشد 

 افرزایش  و اشرتاال  نررو  افرزایش  جامعه  در خدمات بهبود خارجی  هایسرمایه جاب داخلی  اااری سرمایه افزایش صنعتی 

 مراکز با هاپارك در موجود صنایع و تحقیقاتی مراکز فناّوری و علمی ارتباط دلیل به همچنین است. بسیار حائز اهمیت صادرات

 بسریاری از  شرکل ایرری   زمینره سراز   ایرد می صورت هاپارك در که ایفناورانه و علمی تجربیات و اطلاعات دادوستد علمی 

 کنش افزایش چون اقداماتی انجام با فناّوری و علم هایپاركبه عبارت دیگر  .است هاپارك ونرد از فناورانه نوظهور هایپدیده

 برین  اطلاعرات  مرثثّر  تبرادل  و تفراهم  افرزایش  خردماتی   و تولیردی  هایسازمان با تحقیقاتی مراکز و هادانشگاه بین واکنش و

 هرای همکراری  ایجراد  ها پارك فضای در صنایع کارکنان به دانشگاهی هایآموزش ارائه صنعتی  هایسازمان و علمی مثسسات

-دانشگاه به نیازها و تقاضاها شناساندن ها تخصص و تتجهیزا به پژوهشگران دسترسی افزایش صنعت  و دانشگاه بین مشترك

 بره  بازاریرابی  و جامعره  بره  پژوهشی مثسسات و هادانشگاه تحقیقاتی هاییافته ورود تسریع و شناساندن تحقیقاتی  مراکز و ها

مدل های متفاوتی  نبررسی ها نشان می دهد تا کنو(. 1933 )آراسته و همکاران  پردازندمی پژوهش نتایج سازیتجاری تسریع

(  مراحل اصلی تجاری سرازی  1933) به عنوان مثال مهدی جهت تجاری سازی دستاوردهای علمی و پژوهشی ارائه شده است.

پیدایش ایده و پژوهش های علمی  نتیجه نهایی پژوهش  تصمیم مناسب برای حفاظرت از  ؛ مراحل شاملدستاوردهای علمی را 

تعیرین راهبررد    و سازی  تجاری سازی مستقیم  بنگاه اولیره  تحقیقرات تولیرد نیمره صرنعتی      دارایی فکری  راهبردهای تجاری

در پژوهش خود مراحل تجاری سازی یافتره هرای پژوهشری را شرامل:      نیز  (1933) . علمیمعرفی نموده استصنعتی  اتتولید

 جنبه  سنجی بازار وبتا  تست  کالا تجاری حلیلت   توسعه ایده و بررسی کاربردی کردن آن تولیدشده ایده ارزشیابیتولید ایده  

 کررده مرحله ای را پیشنهاد  12مدل  خصوصنیز در این   (1931موسایی ) می داند.  شدن تجاری و مرحله اجرایی و فنی های

  3بره  فراینرد تجراری سرازی نترایج تحقیقرات را      تروان  هایی در این مورد میبا مطالعه مبانی ناری و پژوهشبه طورکلی  است.

  اجرای ایرده  ها  تدوین ایده هاشکل ایری ایده های پژوهشی و فناوری  ارزیابی ایده . این مراحل عبارتند از: کردمرحله تقسیم 

  زمینه سازی برای تجاری سازی یافته های پژوهشی  بازارسنجی  پیاده سازی و مردیریت طررح تجراری سرازی یافتره هرای       ها

در پژوهش حاضر سعی شده است به بررسی مولفره   .مل فرایند تجاری سازی یافته های پژوهشیبلوغ و تکا و در نهایت پژوهشی

 های فوق در مراکز رشد کشاورزی پارك علم و فناروی استان کرمانشاه پرداخته شود.
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 ناوریکشاورزی پارک علم و ف مدل مفهومی تجاری سازی نتایج تحقیقات کشاورزی در مراکز رشد .1نمودار 

 

 روش تحقیق

تبیین مولفه های مدل تجاری سازی نتایج تحقیقات کشاورزی در مراکز رشد به   همبستگی حاضر -در پژوهش توصیفی 

. برای این مناور از تحلیل عاملی تائیدی بهره ارفته شد. این ده استپرداخته شاستان کرمانشاه کشاورزی پارك علم و فناوری 

های خاص در مورد ساختار بارهای عاملی و همبستگی درونی آنها لی است که در آن فرضیهبسط تحلیل عاملی معموروش 

شرکت مستقر در پارك علم و فناوری استان  93جامعه آماری پژوهش کارشناسان . (Statsoft, 2007)شود آزمون می

ه محقس ساخته بود. بخش اول ابزار اصلی تحقیس پرسشنام .(N= 110کرمانشاه بودند که مورد سرشماری قرار ارفتند )

 شکل ایری ایده های پژوهشی و فناوری پرسشنامه شامل ویژایهای فردی و بخش دوم به مراحل تجاری سازی که شامل

(x1ارزیابی ایده های پژوهشی و فناور  )( یx2)تدوین ایده های پژوهشی و فناوری   (x3) اجرای ایده های پژوهشی و  

  پیاده سازی و مدیریت طرح تجاری (x6)   بازارسنجی(x5) برای تجاری سازی یافته های پژوهشی  زمینه سازی (x4) فناوری

 .اختصاص داده شد می باشد ( x8)   بلوغ و تکامل فرایند تجاری سازی یافته های پژوهشی(x7) پژوهشی سازی یافته های

پانل متخصصان  در ابعاد  توسطایی ابزار تحقیس اویه در قالب طیف لیکرت بهره ارفته شد. رو 93برای سنجش این قسمت از 

مناور بررسی روایی )اعتبار( سازه از شاخص روایی همگرا استفاده شد که  بهروایی ظاهری   محتوایی و سازه ای احراز اردید. 

واریانس مناور تعیین روایی سازه از شاخص میانگین  استوار است. به 1(AVEبراساس میانگین واریانس استخراج شده )

دهد که چه درصدی از واریانس استفاده شد. شاخص میانگین واریانس استخراج شده نشان می(  روایی همگرا ) استخراج شده 

به بالا را برای مناسب بودن این  9/0تحت تأثیر نشانگرهای آن بوده است. پژوهشگران مختلف مقدار   سازه مورد مطالعه

. شاخص میانگین واریانس استخراج شده با استفاده از فرمول زیر محاسبه (Gefen et al., 2000)اند شاخص تعیین نموده

 شود:می

                                                           
1- Average Variance Extracted  

 شکل گیری ایده

بلوغ و تکامل فرایند تجاری 

 سازی

سازی و مدیریت طرح پیاده

 تجاری سازی
بازار سنجی طرح تجاری 

 سازی

زمینه سازی برای تجاری 

 سازی

 اجرای ایده تدوین ایده ارزیابی ایده

تجاری سازی نتایج تحقیقات 

 کشاورزی
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AVE میانگین واریانس استخراج شده؛ : 

λ بار عاملی استخراج شده برای هر نشانگر در قالب تحلیل عاملی تأییدی؛ : 

δها : واریانس خطای استاندارد شاخص 

نشان دهنده پایایی مناسب /.(  39)ضریب آلفای کرونباو احراز اردید  که مقدار ضریب  پایایی ابزار تحقیس نیز به وسیله

سازی معادلات ساختاری ایری در مدلهای اندازهکنترل خطا بیانگر میزان شدت CRیا  پایایی ترکیبی ابزار تحقیس است.

کرونباو دارد  این روش نوین جایگزین آن شده  هایی که روش آلفایاست. در واقع  بایستی افته شود که در پاسخ به نارسایی

شویم  این در حالی است که چنین است. به این ترتیب که در روش آلفای کرونباو  برای تمام سثالات ارزش یکسانی قائل می

ایایی ایری از روش پبردن خطاهای اندازه امری برای تمام نشانگرهای ی  سازه برقرار نیست. در این پژوهش برای از بین

شود. فرمول سازی معادلات ساختاری محاسبه میترکیبی استفاده شد که با استفاده از تحلیل عاملی تأییدی و در قالب مدل

 صورت زیر است:محاسبه پایایی ترکیبی به

 
CR پایایی ترکیبی؛ : 

λ بار عاملی استخراج شده برای هر نشانگر در قالب تحلیل عاملی تأییدی؛ : 

δ ها. خطای استاندارد شاخص: واریانس 

آید که مقدار فرمول برابر دست میترین حالت زمانی بهآلدر واقع  فرمول پایایی ترکیبی اویای این مطلب است که ایده

ایرد به صفر نزدی  باشد. یعنی هر چه ( که در مخرج کسر قرار میδها )ی  شود و این زمانی است که مقدار خطای شاخص

ترین حالت پایایی ترکیبی نزدی  شده است. آلایدهیعنی ی   عددمقدار پایایی ترکیبی افزایش یافته و به خطا کاهش یابد 

؛ 1933 قابل قبول است )کلانتری 9/0مقدار پایایی ترکیبی بین صفر و ی  در نوسان است که مقدار پایایی ترکیبی بالاتر از 

Bagozzi & Yi, 1988 .)دهنده مقدار های افزایشل بهبود پایایی پرسشنامه از طریس حاف اویهدنبا پایایی ترکیبی به کلا

  ها است.خطای شاخص

 

 یافته ها

سال  90بررسی نتایج بدست آمده از ویژای های فردی و حرفه ای کارشناسان نشان می دهد میانگین سن کارشناسان 

درصد  91پست سازمانی پاسخگویان نشان داد  سال تجربه می باشند. هم چنین بررسی 20/2است و به طور متوسط دارای 
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عاملی هستند. تحلیل وضعیت تحصیلات پاسخگویان  دارای پست سازمانی مدیر بقیه افرادپست کارشناسی داشته و کارکنان 

درصد از  39باشند و رشته تحصیلی میدرصد از افراد مشارکت کننده در پژوهش دارای مدرك کارشناسی  90نیز نشان داد 

درصد کارشناسان در رشته صنایع و  19( بوده و  ایاهپزشکی  خاكآلات  آبزراعت  ترویج  علوم دامی  ماشین) کشاورزی آنان

 .(1)جدول شماره  مابقی از رشته های اونااون بودند

 
 حرفه ای پاسخگویانفردی و ویژگی های . 1 جدول

 پارامتر های آماری مشخصه های حرفه ای

 

 فراوانی

 
درصد 

 انیفراو

 

درصد 

 تجمعی

 

 میانگین

 

 انحراف معیار

 

 مد

 

 کمینه 

 

 بیشینه

 

 سن 

 

 

 

  3/10 3/10 12 سال و کمتر22

 

3/90 

 

 

29/9 

 

 

23 

 

 

92 

 

 

22 

 2/27 3/22 27 سال 33-22

 2/33 5/15 12 سال 74-37

 2/33 3/5 2 سال 72-71

 144 7/4 1 و بالاتر 77

 

 

 تحصیلات

 

  1/3 1/3 14 دیپلمفوق 

 

  

 

 لیسانس

  

 1/23 24 22 لیسانس

 2/37 1/23 32 فوق لیسانس

 144 7/1 2 دکتری

پست 

 سازمانی

    2/77 2/77 53 مدیر عامل
 کارشناس

  

 144 7/51 52 کارشناس

 

 

سابقه 

 شغلی

  3/72 3/72 52 سال 3-1

20/2 

 

21/9 

 

9 

 

 

1 

 

 3/34 2/73 77 سال 3-7 22

 2/37 3/2 7 سال 12-14

 144 7/1 2 سال و بالاتر 12

رشته 

 تحصیلی

     22/22 22/22 25 زراعت

 47/33 32/12 17 ترویج 

 74/51 22/12 17 علوم دامی

 73/24 43/3 14 ماشینهای کشاورزی

 73/25 57/7 5 آب

 15/27 22/2 3 خاک شناسی

 45/27 3/3 14 گیاهپزشکی

 144 22/22 34 هاصنایع و دیگر رشته 

 

 یت و اولویت بندی مراحل تجاری سازی نتایج تحقیقات کشاورزیماه

در زمینه پیاده سازی و مدیریت طرح تجاری سازی یافته های  مشاهده می شود  9و  2های شماره همانطور که در جدول

و اجرای نقشه راه تجاری سازی تحقیقات از طریس ارزیابی و انتخاب شیوه مناسب وااااری مجوز بهره تدوین  "پژوهشی  

و برای یافتن ی  بخش توزیع کننده و ججست"بیشترین اهمیت و  برداری  راه اندازی شرکت  سرمایه اااری مشترك و غیره

عوامل مربوط به پیاده سازی و مدیریت رتبه ای یانگین دارای کمترین اهمیت می باشد. به طور کلی م "بازار رسانی فناوری

باشد. همچنین در مرحله ی ارزیابی ایده ها  نتایج به دست آمده می 9از   11/9طرح تجاری سازی یافته های پژوهشی برابر با
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 "ین اهمیت ودارای بیشتر "ارزیابی سودمندی و مطلوبیت ایده های پژوهشی برای توسعه بخش کشاورزی "نشان می دهد که

رتبه ای دارای کمترین اهمیت می باشد. به طورکلی میانگین  "ارزیابی خلاقیت و نوآوری و ممتاز بودن ایده های پژوهشی

  9از  30/9اهمیت عوامل مربوط به ارزیابی ایده های پژوهشی و فناوری در زمینه تجاری سازی نتایج تحقیقات کشاورزی برابر با

بررسی تحولات  پیشرفت ها و سطح کنونی دانش و "ایری ایده ها از نار کارشناسان مورد مطالعه  در مرحله شکلمی باشد. 

دارد. را کمترین اهمیت  "بررسی راهبردها و سیاست های توسعه کشاورزی کشور"دارای بیشترین اهمیت و  "فناوری کشاورزی

ه های پژوهشی در زمینه تجاری سازی یافته های ایری ایداهمیت عوامل مربوط به شکلرتبه ای به طور کلی میانگین 

ارزیابی رضایت و  "  نیز بلوغ و تکامل فرایند تجاری سازی یافته های پژوهشی در مرحله می باشد.  9از  10/9پژوهشی برابر با

تسهیم آموزه ها ثبت آمار و اطلاعات و مستند سازی رویه ها و  "دارای بیشترین اهمیت و  "دیدااه ذینفعان و دست اندرکاران

عوامل مربوط به بلوغ و تکامل فرایند تجاری رتبه ای دارای کمترین اهمیت می باشد. به طور کلی میانگین  "و تجارب موفس

 پیش"؛ در مرحله تدوین ایده ها 2براساس نتایج ارائه شده در جدول می باشد. 9از  12/9سازی یافته های پژوهشی برابر با 

تدوین برنامه کار و راهبرد تحقیقات کشاورزی در  "بیشترین اهمیت و  "ی سازی ایده های پژوهشیبینی قابلیت های تجار

تدوین ایده های پژوهشی و فناوری در زمینه ی رتبه ای دارای کمترین اهمیت می باشد. به طور کلی میانگین  "سطح پارك

در زمینه زمینه سازی برای تجاری  باشد.می 9از  12/9تجاری سازی نوآوری های کشاورزی کارشناسان مورد مطالعه برابر با 

ارزیابی قابلیت یافته های تحقیقاتی برای رسیدن به دانش و فناوری قابل عرضه به شکل "  نیز سازی یافته های پژوهشی

لازم در قالب تنایم و اعمال قوانین و مقررات  "دارای بیشترین اهمیت و  "مناسب با توجه به بازار و تقاضای پیش بینی شده

رتبه ای دارای کمترین اهمیت می باشد. به طور کلی میانگین  "فرایند تعریف شده برای تجاری سازی یافته های حاصله

 بازارسنجیدر مرحله می باشد.  9از  91/9زمینه سازی برای تجاری سازی یافته های پژوهشی برابر با  بهاهمیت عوامل مربوط 

قیمت اااری و ارزیابی  "بیشترین اهمیت و  "شتر کاربست یافته های پژوهشی یا فناوری حاصلهمطالعه زمینه های بی "  نیز

عوامل مرتبط با رتبه ای دارای کمترین اهمیت می باشد. به طور کلی میانگین  "دانش و فناوری حاصله به لحاظ ارزش افزوده

پیش بینی روش های جاب بهینه  "یده های پژوهشی   می باشد. همچنین در زمینه اجرای ا 9از   90/9بازارسنجی برابر با

دارای   "تامین و تخصیص بهینه منابع مورد نیاز برای پژوهش "بیشترین اهمیت و "منابع مورد نیاز برای تولید بسته فناوری

زمینه تجاری عوامل مرتبط با اجرای ایده های پژوهشی و فناوری در رتبه ای کمترین اهمیت می باشد. به طور کلی میانگین 

 می باشد. 9از  93/9سازی برابر با 
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 اولویت بندی مولفه های موثر بر تجاری سازی یافته های پژوهش و گویه های آن ها .2جدول 
 (5( تا خیلی زیاد )1مقیاس: طیف پنج درجه ای لیکرت از خیلی کم  )

 

 

 

 

 

 

α بندیاولویت ضریب تغییرات انحراف معیار 5میانگین از  گویه ها 

 - - 2/4 27/3  شکل گیری ایده های پژوهشی و فناوری 

زیابی نیاز های دانش و فناوری نظام های  تولید و کسب و کار های شناسایی و ار 

 کشاورزی     

72/3 72/4 227/4 3 

 1 213/4 73/4 27/3 بررسی تحولات، پیشرفت ها و سطح کنونی دانش و فناوری کشاورزی   

پیش بینی فرصت ها ی فناوری و نوآوری های فنی و نهادی آینده در بخش   72/4

 کشاورزی

27/3 75/4 222/4 7 

 2 255/4 32/4 24/3 بررسی راهبردها و سیاست های توسعه کشاورزی کشور 

تعیین قلمروها  و نقشه راه تحقیقات و فناوری در بخش کشاورزی و اسناد )نظام  

 جامع علمی کشور(

2/3 72/4 237/4 5 

با  مفهوم پردازی نیازها و مسائل تحقیقاتی و تبدیل آنها به ایده های پژوهشی 

 توجه به ملاحظات فوق

23/3 7/4 22/4 2 

 - - 22/4 74/3 ارزیابی ایده های پژوهشی و فناوری 

 2 273/4 1/1 74/3 ارزیابی خلاقیت و نوآوری و ممتاز بودن ایده های پژوهشی  

 3 253/4 42/1 33/3 ارزیابی اقتصادی ایده های پژوهشی )پیش بینی منافع اقتصادی(  

ش بینی ظرفیت جذب یافته های دانشی و فناوری در بخش کشاورزی تعیین وپی  72/4

 براساس تقاضا

37/3 32/4 233/4 2 

ارزیابی امکان پذیری فنی و زیرساختی ایده های پژوهشی به لحاظ امکانات و  

 منابع مورد نیاز

27/3 43/1 272/4 5 

 1 234/4 72/4 23/3 ورزیارزیابی سودمندی و مطلوبیت ایده های پژوهشی برای توسعه بخش کشا  

 7 227/4 47/1 23/3 ارزیابی محیطی و ریسک های مرتبط با ایده های پژوهشی  

 - - 71/4 22/3 پیاده سازی و مدیریت طرح تجاری سازی یافته های پژوهشی 

تدوین و اجرای نقشه راه تجاری سازی تحقیقات ازطریق ارزیابی و انتخاب شیوه  

 مناسب

23/3 32/4 272/4 1 

جلب توافق اعضای مشارکت کننده تیم تحقیق و سایر طرفین برای تجاری سازی  72/4

 یافته های تحقیقاتی

74/3 33/4 224/4 3 

 7 223/4 47/1 72/3 جست و جو برای یافتن یک بخش توزیع کننده و بازار رسانی فناوری 

تعریف شفاف از تعهدات طرفین  در روند تجاری سازی یافته های تحقیقاتی در  

 قالب تنظیم و انعقاد قرداد های رسمی حقوقی

22/3 31/4 272/4 2 

 - - 23/4 22/3 بلوغ و تکامل فرایند تجاری سازی یافته های پژوهشی 

و پارک های تحقیقات برای محققین سازی یافتهتضمین سودمندی متوازن تجاری 

 علم و فناوری براساس ارزیابی دستاوردها

22/3 37/4 222/4 7 

ارزیابی  دستاورد و پیامد تجاری سازی یافته های تحقیقاتی برای توسعه بخش  

 کشاورزی

22/3 32/4 252/4 2 

 1 277/4 37/4 27/3 ارزیابی رضایت و دیدگاه ذینفعان و دست اندرکاران    71/4

بی به دست اندرکاران به منظور بهبود مناسبات و اصلاح رویه انعکاس نتایج ارزشیا 

 ها

22/3 32/4 224/4 3 

ثبت آمار و اطلاعات و مستند سازی رویه ها و تسهیم آموزه ها و تجارب موفق به  

 عنوان الگوی نقش  

23/3 42/1 222/4 5 

 - - 72/4 24/3 بازارسنجی 

 3 272/4 42/1 52/3 به لحاظ ارزش افزوده قیمت گذاری و ارزیابی دانش و فناوری حاصله 

 2 271/4 41/1 53/3 انجام تحقیقات توسعه ای جهت رفع نواقص آزمایشات کوچک مقیاس فناوری    23/4

 1 252/4 37/4 22/3 مطالعه زمینه های بیشتر کاربست یافته های پژوهشی یا فناوری حاصله 
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 اولویت بندی مولفه های موثر بر تجاری سازی یافته های پژوهش و گویه های آن ها. 3جدول 

α اولویت ضریب تغییرات انحراف معیار  5میانگین از  گویه ها 

 - - 72/4 22/3 تدوین ایده های پژوهشی و فناوری 

 7 275/4 42/1 25/3 برآورد منابع مورد نیاز برای اجرای پژوهش 

 1 277/4 32/4 34/3 های پژوهشیسازی ایدههای تجاریبینی قابلیتپیش 72/4

 3 274/4 47/1 21/3 اولویت بندی و غربال ایده های پژوهشی 

 5 3/4 47/1 53/3 تدوین برنامه کار و راهبرد تحقیقات کشاورزی در سطح پارک 

 2 223/4 33/4 22/3 پژوهشیتدوین و تصویب طرح پیاده سازی ایده های  

 - - 22/4 53/3 اجرای ایده های پژوهشی و فناوری  

 2 342/4 17/1 21/3  تامین و تخصیص بهینه منابع مورد نیاز برای پژوهش 

 2 234/4 43/1 25/3 مدیریت خلاقانه و کارآمد پیاده سازی طرح تحقیقاتی )انجام تحقیق( 74/4

تحقیقاتی به صورت پنت، بسته فناوری، نمونه  تدوین و مهیا سازی یافته های 

 اولیه و دانش فنی

22/3 1 222/4 2 

 3 275/4 32/4 74/3 ارزیابی مقیاس، چرخه عمر و سهم فناوری عرضه شده به بازار هدف 

تدوین بسته فناوری و خدمات حمایتی فنی همراه شامل مشاوره فنی و  

     آموزش

77/3 1 272/4 7 

ه های تحقیقاتی و ارجاع به واحد مربوطه یا سرمایه گذاران،   اشاعه ی یافت 

 مخترعان و غیره جهت ثبت مالکیت معنوی        

57/3 43/1 277/4 5 

 1 223/4 35/4 21/3 پیش بینی روش های جذب بهینه منابع مورد نیاز برای تولید بسته فناوری            

 - - 77/4 21/3 پژوهشی                               زمینه سازی برای تجاری سازی یافته های  

ارزیابی قابلیت یافته های تحقیقاتی برای رسیدن به دانش و فناوری قابل    22/4

 عرضه به شکل مناسب با توجه به بازار و تقاضای پیش بینی شده

22/3 37/4 252/4 1 

ریف شده برای تجاری تنظیم و اعمال قوانین و مقررات لازم در قالب فرایند تع 

 سازی یافته های حاصل

52/3 32/4 222/4 2 

 (5( تا خیلی زیاد )1مقیاس: طیف پنج درجه ای لیکرت از خیلی کم  )

 

اانه در تجاری سازی یافته های پژوهش از تحلیل عاملی  3در ادامه فرآیند پژوهش به مناور تبیین هر ی  از مولفه های 

رسم مدل اولیه شاخص های مورد نار در حد مطلوب نبوده و نیاز به اصلاح داشت. در ابتدا به  تائیدی بهره ارفته شد. پس از

هیچ متایری در مدل برای حاف . پرداخته شد  بررسی متایرهایی که توانایی و تطابس لازم در تبیین سازه ای خود را نداشتند

شد. بالاترین کوواریانس بین اویه های مورد مطالعه که خطای سازی کوواریانس ها اقدام  پیشنهاد نشده بود. بنابراین به آزاد

های مدل در حد مطلوب قرار ارفتند. را نمایش می داد  آزاد شد. پس از اصلاحات فوق شاخص X8و X7 بین دو سوال 

ای پژوهشی سازی یافته ه ملاحاه می شود بارهای عاملی هر نشانگر بر روی سازه تجاری ( 9) همانطور که در جدول شماره

معنی داری آن مورد تحلیل قرار ارفت. برای این مناور از روش تحلیل عاملی مرتبه اول بهره  tبرآورد و با استفاده از مقدار 

 آمده است.(   2) ارفته شد. نتایج این تحلیل در جدول شماره
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 مدل اندازه گیری بارهای عاملی نشانگرها و سازه تجاری سازی یافته های پژوهشی در قالب .7جدول
پارامتر  نشانگر سازه

 برآورد شده

t  خطای

 استاندارد

AVE CR α 

 

ی
ش

وه
پژ

ی 
ها

ه 
فت

 یا
ی

از
 س

ی
ار

تج
 

X8 222/4 - -    
X7 71/4 7

22/14 

1/4    

X6 232/4 72

2/2 

133/4    

X5 232/4 2

72/7 

122/4 5/4 72/4 32/4 

X4 722/4 2

37/3 

115/4    

X3 274/4 32

4/2 

157/4    

X2 277/4 52

4/7 

112/4    

X1 332/4 72

1/3 

122/4    

  

بالاتر از  tشود تمامی نشانگرهای سازه تجاری سازی یافته های پژوهشی دارای مقدار با توجه به جدول بالا مشخص می

رد و معنی داری  هستند. بدین ترتیب فرض صفر مبتنی بر معنی دار نبودن نقش نشانگرها در تشکیل سازه مورد بررسی 39/1

های برازندای مدل اندازه ایری تجاری سازی ایرد. هم چنین شاخصد قرار میییمورد تا  روابط در قالب تحلیل عاملی تائیدی

یافته های پژوهشی نشان داد تمامی شاخص های مدل در سطح مطلوبی قرار دارند. پس می توان بر اساس مدل برازش یافته 

 رد استفاده برای سنجش سازه ها با زیر بنای عاملی آنها تطابس قابل قبولی دارد. تحقیس افت نشانگرهای مو

 

 شاخص های برازندگی مدل اندازه گیری تجاری سازی یافته های پژوهشی .5جدول 
معیار قابل  شاخص برازش

 قبول

مقدار گزارش 

 شده

 2/4 ≤3 مجذور کای به درجه آزادی

NFI 32/4 34/4 ≤ شاخص نرم شده برازندگی 

CFI 1 34/4 ≤ شاخص برازندگی تطبیقی 

GFI 32/4 34/4 ≤ شاخص میزان انطباق 

RMR 42/4 ≤ 45/4 میانگین مجذور پس مانده ها 

RMSEA  ریشه دوم برآورد واریانس خطای

 تقریب

47/4 ≥ 44/4 
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 بحث، نتیجه گیری و پیشنهادها

شکل ایری ایده های پژوهشی برای تجاری سازی یافته های  یافته های پژوهش نشان داد کارشناسان در زمینه ی اهمیت

براین باورند  تحولات  پیشرفت ها و سطح کنونی دانش و فناوری حاصل از انجام تحقیقات در زمینه کشاورزی  پژوهشی 

را در کشاورزی دارای بیشترین اهمیت و شناسایی و بررسی راهبردها و سیاست های توسعه کشاورزی کشور کمترین اهمیت 

شکل ایری ایده های پژوهشی  دارد. در این پیرامون می توان این اونه استنباط نمود که افراد ایده ها را از محیطی که در آن 

های محیط جدید  راه حل های جدید و موثر می یابند  بنابراین تطابس دادن ایده ها رفته و با تطبیس دادن آن با نیازبوده اند ا

های دانش و فناوری کشاورزی باعث می شود به دنبال خلس ایده هایی در زمینه کشاورزی باشند که با تحولات و پیشرفت

 (1939) و سلطانی و همکاران( 1931) برآورد کننده نیاز های کنونی بخش کشاورزی شود.این یافته ها نتایج تحقیقات احمدی

اهمیت  ارزیابی ایده های پژوهشی و فناوری برای تجاری  کارشناسان در زمینه ی دارد. همچنین یافته ها نشان دادمطابقت 

های پژوهشی برای توسعه بخش کشاورزی بیشترین ارزیابی سودمندی و مطلوبیت ایدهسازی یافته های پژوهشی معتقدند 

ای پژوهش  اهمیت و ارزیابی خلاقیت و نوآوری و ممتاز بودن ایده های پژوهشی دارای کمترین اهمیت در تجاری سازی یافته ه

می باشد. به نار می رسد پارك های علم و فناوری معمولاً از ایده هایی طرفداری می کنند که دارای توجیه اقتصادی و برای 

 

 برازش یافته تجاری سازی نتایج تحقیقات کشاورزیمدل اندازه گیری . 2نمودار 
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 –توسعه بخش کشاورزی سودمند باشد بنابراین وجود ایده های پژوهشی بازار محور که بتوان آن را به فناوری های مدون فنی 

اقتصادی تبدیل کند.این  -اند ی  کشور جهان سومی را به ی  کشور پیشرفته فروشنده دانش فنیاقتصادی تبدیل کرد می تو

کارشناسان در زمینه ی  اس یافته های پژوهش (  مطابقت دارد. براس1933) و مهدی (1933) یافته ها با نتایج تحقیقات علمی

اظهار نموده اند که پیش بینی  ی پژوهشی  این اونههااهمیت تدوین ایده های پژوهشی و فناوری برای تجاری سازی یافته

های تجاری سازی ایده های پژوهشی بیشترین اهمیت را به خود اختصاص داده است  در مقابل این یافته  تدوین برنامه بلیتقا

استدلال کرد  می توان چنیندر این پیرامون کار و راهبرد تحقیقات کشاورزی در سطح پارك از اهمیت کمتری برخوردار است. 

های دکسانی نمی توان یافته های پژوهشی در همه موارد از روشتجاری سازی برای که پارك به دنبال این نکته می باشد که 

( به اونه ای هستند که تجاری کردن آنها به فرایند های پیروی کرد. برخی از یافته های پژوهشی )مثلا در بخش پژشکی

ایده نوینی که ارائه می شود تنها ی  یا دو ایده ارزش تجاری کردن دارند که  100ی دیگر از هر پیچیده ای نیاز دارد. از طرف

ارزش افزوده بالایی برخوردار است و یا یکی از مشکلات مهم را برای مصرف کننده از  دارای ویژای های خاصی از جمله اینکه

( همخوانی 1933) رطرف کند. این یافته ها بانتایج تحقیقات علمیبرطرف می کند و یا اینکه می تواند نیاز مهمی یا اساسی را ب

دارد. در زمینه ی اهمیت اجرای ایده های پژوهشی و فناوری برای تجاری سازی یافته های پژوهشی  افراد مشارکت کننده این 

ری بیشترین اهمیت را دارا می اونه بیان نموده اند که پیش بینی روش های جاب بهینه منابع مورد نیاز برای تولید بسته فناو

باشد و از این رو  تأمین و تخصیص بهینه منابع مورد نیاز برای پژوهش دارای کمترین اهمیت می باشد. به نار می رسد که 

نی پارك در این مرحله به دنبال روش های است تا بتواند منابع و اعتبار مورد نیاز برای تولید نوآوری را برآورد کند . لاا پیش بی

روش های جاب بهینه منابع مورد نیاز برای تولید بسته فناوری در اولویت قرار ارفته است. براساس یافته های پژوهش 

مشاهده شد که کارشناسان در اهمیت زمینه سازی برای تجاری سازی یافته های پژوهشی به ارزیابی قابلیت یافته های 

به بازار با توجه به تقاضاهای پیش بینی شده در آن  دارای بیشترین میزان تحقیقاتی برای رسیدن به ی  فناوری قابل عرضه 

اهمیت بوده است. همچنین تنایم و اعمال قوانین و مقررات لازم در قالب فرایند تعریف شده برای تجاری سازی یافته های 

که با توجه به تقاضاهای پیش بینی  نموداستدلال می توان این اونه شد. بنابراین از کمترین اهمیت برخوردار می با حاصله

شده در بازار برای تولید ی  فناوری  پارك به ارزیابی قابلیت یافته های تحقیقاتی برای رسیدن به آن فناوری می پردازد که 

وری افراد های فنای تحقیقاتی باید براساس رفع نیاز. یافته ها؟یافته های تحقیقاتی می توانند نیاز بازار را توجیه کنند یا خیر

جامعه شکل بگیرد تا بتواند توجیه اقتصادی برای تولید فناوری داشته باشد.کارشناسان در زمینه ی اهمیت بازارسنجی تجاری 

سازی یافته های پژوهشی برای مطالعه زمینه های بیشتر کاربست یافته های پژوهشی یا فناوری حاصله  بیشترین اهمیت را 

رزیابی دانش یا فناوری حاصله به لحاظ ارزش افزوده دارای کمترین اهمیت می باشد. به نار می قائل بوده و قیمت اااری و ا

رسد  در این مرحله  پارك ها و مراکز رشد بیشتر به دنبال عیب یابی و رفع نقاط ضعف تحقیقات می باشند  به همین علت 
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ی  نمونهآن بررسی شود. در مواردی نیز مشاهده شده که  ممکن است در این مرحله مدل فیزیکی ازکالا تهیه و نحوه استفاده از

  شود. مشخص تولید مرحله از قبل کالا احتمالی ضعف نقاط تا شده ارسال متخصصان از نارخواهی برای نیز کالا افزاری نرم

 مشخص تا شود می ارسال آتیه خوش بازارهای از یکی به و تولید آزمایشی صورت به کالا از محدودی تعداد مرحله این در

کارشناسان در زمینه ی پیاده سازی و مدیریت طرح تجاری سازی یافته های .؟خیر یا شد خواهد واقع مشتری قبول مورد اردد

پژوهشی به تدوین و اجرای نقشه راه تجاری سازی تحقیقات از طریس ارزیابی و انتخاب شیوه مناسب )وااااری مجوز بهره 

مایه اااری مشترك و غیره(پرداخته و بیشترین اهمیت را برای آن قائل هستند. در حالی که برداری  راه اندازی شرکت   سر

جست و جو برای یافتن ی  بخش توزیع کننده و بازار رسانی فناوری دارای کمترین میزان اهمیت می باشد. بنابراین می توان 

قیقاتی دولتی هدف خاص سیاست اااران و عموم افراد چنین استنباط کرد که انتقال فناوری از دانشگاه ها و سایر مراکز تح

جامعه بوده است. انگیزه های به وجود آمده براساس دو عامل نیاز به تقویت دسترسی بخش خصوصی به نتایج تحقیقات دولتی 

را و محدودیت های بودجه ای موجب شد تا سیاست مداری برای تشویس تجاری سازی فناوری های دانشگاهی دلایل زیادی 

ابراز نمایند که حقوق مالکیت فکری فناوری های جدید به دانشگاه و مراکز تحقیقاتی و یا شخص دارای ایده اختصاص یابد. در 

همان مقطع تصور عمومی براین بود که فعالیت های تحقیقاتی باید مزایای تجاری قابل مشاهده داشته باشد و دانشگاه ها و 

به این تقاضاهای جدید از طریس افزودن فعالیت های انتقال فناوری خود پاسخ دهند. در سایر سازمان های تحقیقات دولتی 

واقع انتقال دانش و فناوری از دانشگاه به بخش بازراانی می تواند به شکل های مختلفی صورت ایرد که به طور استرده از 

ند. برخی از این روش ها شامل این موارد می شود  نار میزان دسترسی  برنامه ریزی  اثربخشی و هزینه با یکدیگر اختلاف دار

انتشار آزاد نتایج تحقیقات  اختراعات ثبت شده  کپی رایت  پروانه های بهره برداری  قرداد های تحقیقاتی  اتحادیه می باشد. 

نه ی اهمیت بلوغ و ( مطابقت دارد. کارشناسان در زمی2009) ( و بونستوروف1933) که با نتایج تحقیقات هاشم نیا و همکاران

تکامل فرایند تجاری سازی یافته های پژوهشی به ارزیابی رضایت و دیدااه ذینفعان و دست اندرکاران بیشترین اهمیت را داده 

اند. اما ثبت آمار و اطلاعات  مستند سازی رویه ها  تسهیم آموزه ها و تجارب موفس دارای کمترین اهمیت می باشد. این چنین 

شود که درك عمومی و نگرش  به ی  فناوری در حال ظهور می تواند تاثیر عمیقی بر دامنه استفاده و کاربرد آن  استنباط می 

فناوری داشته باشد. نگرش و درك اشتباه و حتی نبود ی  درك عمومی از ی  فناوری خاص  به واکنش منفی افراد در باره آن 

( همسو می باشد.با توجه به 2009) و فریدمن و همکاران (1930) مکارانو ه ودیودا فناوری می انجامدکه بانتایج تحقیقات

نتایج بدست آمده  می توان پیشنهادات زیر را در بهبود عملکرد پارك علم و فناوری کشاورزی به مناور تجاری سازی نتایج 

 نحقیقات کشاورزی ارائه داد:
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وسعه کشاورزی کشور بهتر است پارك به مناور پر کردن شکاف بین ایده های پژوهشی و سیاست های ت -

های علم و فناوری بر پروژه های جدید تحقیقاتی کشاورزی  که به صراحت بر موضوعات مهم و اساسی در راستای 

 تاکید کنند.آموزشی و پژوهشی بخش کشاورزی باشد و مساله و مشکلی را در این زمینه حل کند  پاسخگویی به نیازهای 

پارك های علم و فناوری در فرایند تجاری سازی تحقیقات کشاورزی پارك ها  به مناور موفقیت بیشتر -

باید برنامه کار و راهبردهای مناسبی برای تجاری سازی داشته باشند تا از این طریس امکانات مناسب را برای ادامه فعالیت 

ی نقاط ضعف و قوت داخلی پارك شناسای ربنابراین پیشنهاد می شود پارك ی  تیم تخصصی به مناو. های خود برازینند

و فرصت ها و تهدید های خارجی تشکیل دهد تا با توجه به هری  از ابعاد موقعیت پارك در محیط های رقابتی راهبرد 

این امر نیازمند برقراری ارتباط بخش تحقیقات با بین  های مناسب برای تجاری سازی تحقیقات کشاورزی تدوین کنند.

مخاطبان اصلی کشاورزی یعنی کشاورزان و تولید کننداان به مناور تشخیص نیازمندیهای آنان  ناام آموزش کشاورزی و

 و طراحی پروژه های تحقیقاتی در راستای حل این مشکلات است.

توسعه بازارهای محلی فناوری های کشاورزی  با معرفی فناوری های تولید شده و مزیت نسبی آن نسبت  -

ذکر است که پیش نیاز این موضوع توسعه بازار محصولات کشاورزی و اولویت دهی به بخش  به سایر فناوری ها  لازم به

 کشاورزی است.

تشکیل هیاتی به مناور ثبت آمار و اطلاعات مربوط به مراحل تجاری سازی نتایج تحقیقات و همچنین  -

 ت آینده.ثبت تجارب موفس در تجاری سازی نتایج تحقیقات کشاورزی به مناور حمایت از تحقیقا

با توجه به کمبود منابع مالی لازم برای تامین امکانات کالبدی  مدیران مراکز رشد که رتبه پایینی در این بعد کسب کرده 

اند باید  به راه کارهای خلاقانه ای دیگر مراکز رشد مانند تامین فضای انعطاف پایر  تخصیص اشتراکی فضا و امکانات و تعیین  

عودی در کنار تمدید پایری قرارداد اجاره ای توجه کرد و بهره برداری از منابع محدود موجود خود را نرو های اجاره ای ص

 بهینه سازی کنند.
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