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Abstract  

The purpose of current study was to examine factors affecting on role of agricultural tourism in job 

creation. Methodology of this study is a descriptive-correlation type and the statistical population is all the 

farmers in Tonkabon County (N=400). According to Cochran formula 234 subjects were selected using 

stratified sampling. The validity of the questionnaire was confirmed by a panel of specialists and reliability 

was also confirmed through a pilot test with 30 questionnaires, so that Cronbach's alpha coefficients were 

calculated for different parts between 0.79 to 0.93. Data analysis was performed using SPSS/18. The results 

of the Pearson correlation analysis showed that there is a positive and significant relationship in 99% level 

between economic, socio-cultural, and educational-informational factors with role of agricultural tourism 

in job creation. The results of stepwise multiple-regression showed that economic, socio-cultural and 

educational-informational factors explain 65% of dependent variable variance (role of agricultural tourism 

in job creation).  
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 چكيده

 -زایی بود. روش شناسی این پژوهش از نوع توصیفیحاضر، بررسی عوامل مؤثر بر نقش گردشگری کشاورزی در اشتغالهدف تحقیق 

نفر با روش  234(. بر اساس فرمول کوکران =400Nهمبستگی است و جامعه آماری تحقیق، کلیه کشاورزان شهرستان تنکابن می باشد )

آزمون از طریق تکمیل وایی پرسشنامه با نظر پانل متخصصان و پایایی آن نیز با انجام پیشای متناسب انتخاب شدند. رگیری طبقهنمونه

محاسبه شد. تجزیه و تحلیل  93/0تا  79/0های مختلف بین پرسشنامه مورد تأیید قرار گرفت که ضرایب آلفای کرونباخ برای بخش 30

 -عوامل اقتصادی، اجتماعیبین  کهاز تحلیل همبستگی پیرسون نشان داد صورت گرفت. نتایج حاصل  SPSS/18ها از طریق نرم افزار داده

نتایج درصد وجود دارد.  99رابطه مثبت و معنی داری در سطح  زایینقش گردشگری کشاورزی در اشتغالبا فرهنگی و آموزشی و اطلاعاتی 

درصد از میزان واریانس  65اطلاعاتی  -هنگی و آموزشیفر-عوامل اقتصادی، اجتماعیحاصل از رگرسیون چندگانه گام به گام نشان داد که 
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 مقدمه
های روستايي، كاهش درآمد خانوارهای روستايي و افول كشاورزی روستايي نیازی روزافزون مهاجرتبا گسترش روزافزون 

(. Sharif Shahidi et al., 2009)شودبه فعالیتي جايگزين و در عین حال مكمل برای كشاورزی در نواحي روستايي احساس مي

های يان حكومتي درصدد برآيند تا با ارائه راهكارها و استراتژیريزان و مجرپردازان، برنامهاين مسائل باعث شده است كه نظريه

بخشي اقتصادی در توسعه پايدار روستايي برای تنوعجديد، از معضلات و مسائلي كه گريبانگیر نواحي روستايي است بكاهند و 

يكي از راهبردهايي  (.De Oloveira, 2003؛ Ruknuddin Eftekhari and Mahdavi, 2006هايي را تدوين نمايند )سیاست

كه در اغلب كشورهای جهان مورد توجه قرار گرفته است و نتايج مثبتي هم به همراه داشته، توسعه و گسترش گردشگری در 

های گردشگری عبارت است از تمامي فعالیت (.Ruknuddin Eftekhari and Mahdavi, 2006)باشد نواحي روستايي مي

مكاني خارج از محیط معمول به مدت كمتر از يك سال متوالي، به منظور استراحت، تجارت  شخصي كه مسافرت كرده و در يك

يا اهداف ديگر اقامت كند. گردشگری ممكن است شامل تعطیلات، سفرهای تجاری، ديدار از دوستان و آشنايان، مسافرت 

(. گردشگری در روستا با Lordkipanidze, 2005آموزشي )سفر علمي(، ورزشي، درمان و سلامتي يا سفر مذهبي باشد )

 (.Molera and Albaladejo, 2007)گردشگراني سروكار دارد كه علاقمندی خاصي به محیط و فرهنگ روستايي دارند

اين در حالي است كه گردشكری و كشاورزی پتانسیل زيادی برای همكاری با يكديگر در قالب يك رابطه نزديك دارند. كمك 

بنابراين گردشگری كشاورزی  تواند از طريق تحريك و افزايش تقاضا برای تولیدات محلي صورت گیرد.ميگردشگری به كشاورزی 

 ,Ghadami and Salehi) باشدای از خدمات و تسهیلات رفاهي و سكونتگاهي برای گردشگران به وسیله كشاورزان ميمجموعه

ای باشد كه ضمن پاسخ دادن به نیازهای اقتصادی، اجتماعي، گونهمي بايست به  توسعه گردشگری روستايي و كشاورزی(.2011

با  (.Firoozabadi and Ghasemi, 2009)نمايد  فرهنگي، حفظ محیط زيست، تعادل اقتصادی و رفاه مردم محلي را تأمین

گیری مناسب از توان با بهرهتوجه به جايگاه صنعت گردشگری در توسعه روستايي و كشاورزی از آن جهت مهم است كه مي

منابع طبیعي و انساني، علاه بر امكان رشد اقتصادی به ترويج بخش كشاورزی و تولید صنايع دستي محلي و غیره پرداخت و 

گامي در راستايي بهبود شرايط زيست محیطي و پاسداشت مواريث فرهنگي بومي و آداب رسوم محلي در روستاها برداشت 

(Goodarzi Mehdi, 2011 .)ان برای تنوع بیشتر و كیفیت بالاتر غذا، كشاورزان محلي را به افزايش و متنوع نمودن گردشگر

ويژگي اصلي گردشگری كشاورزی تماس (. Harrison and Maharaj, 2013)نمايد تولید محصولات كشاورزی تشويق مي

ها، سنن و سبك زندگي آنها در فعالیتبازديدكنندگان با محیط طبیعي يا فیزيكي روستا مي باشد و اين امر باعث مشاركت 

های اقتصادی و متنوعي را در مناطق روستايي به وجود آورد. تواند فعالیتگردشگری مي(. Petric, 2003) گرددمردم محلي مي

تواند به حل معضل بیكاری، كاهش نرخ مهاجرت جمعیت روستايي به كلان شهرها و كنترل گسترش اين كاركرد گردشگری مي
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نیز است گردشگری  تقدمع Ruknuddin Eftekhari  (2002) (.Sadaei and Dehghan, 2010)یه نشیني بینجامد حاش

گردشگری منبع بسیار مهمي كند كه چنین بیان مي Manshizadeh (2003) . همچنینآيدمنبع شغل و درآمد به حساب مي

دهند. تعدادی از تحقیقاتي كه در خصوص وقت را ترجیح ميپارهاست برای اشتغال نیروی كار غیرماهر و كساني كه كارهای 

 باشد؛گردشگری كشاورزی و روستايي در راستای تحقیق حاضر انجام شده است به شرح ذيل مي

Kunasekaran et al (2011)  در پژوهشي در خصوص درك كشاورزان از گردشگری كشاورزی در مالزی به اين نتیجه

فرهنگي، ازدحام، آگاهي، -رسیدند كه شرايط محیطي، میزان دسترسي، منافع اقتصادی، دانش كارآفريني، منافع اقتصادی

 Haldarیرگذار است. همچنین ها و مسائل مربوط به اراضي بر ادراك كشاورزان در خصوص گردشگری كشاورزی تأثمحدوديت

های های محیط زيست روستايي، ويژگيبه اين نتیجه رسید كه به منظور توسعه گردشگری روستايي نیاز به درك ويژگي( 2007)

های گردشگری فرهنگي، اقتصادی و سیاسي، مشاركت مردم روستايي و شناسايي نیازها و خواست -دموگرافیك، اجتماعي

  باشد.مي

deEsmailza (2013)  عوامل مؤثر بر توسعه گردشگری روستايي از ديدگاه روستايیان در »در تحقیق خود تحت عنوان

ريزی در توسعه گردشگری به اين نتیجه رسید كه عوامل مديريتي، آموزشي، تحقیقاتي و برنامه« استان چهارمحال و بختیاری

نیز در تحقیق خود به اين نتیجه رسیدند كه ارائه  Shemshad and Malek Mohammadi (2012)باشد. روستايي مؤثر مي

درصد تغییرات متغیر  50دهندگان خدمات سازماني و آموزش افراد محلي اثر مثبتي در توسعه اكوتوريسم دارند و در مجموع 

 نمايند. وابسته را تبیین مي

Mamghani Nasab and Amiri (2012) رساني های میراث فرهنگي، اطلاعاستای دريافت كه شهرداری و سیدر مطالعه

همچنین شود. های توريستي، حمل و نقل، فضای سبز و امنیت از عوامل مؤثر در جذب گردشگری محسوب ميدر خصوص جاذبه

Abdul Manafi and Ezekia (2019)   نشان داد عوامل كالبدی و بوم شناختي، اقتصادی، نهادی و اجتماعي بر صنعت

ارزيابي موانع توسعه »ای تحت عنوان در مطالعه Madhoushi and Naserpour (2003)گردشگری در روستا مؤثر است. 

ه نیافتگي صنعت گردشگری، گیری و توسعبه اين نتیجه رسیدند كه بین تعدد مراكز تصمیم« صنعت گردشگری در استان لرستان

صنعت امكانات زيربنايي و خدمات گردشگری، ضعف بازاريابي و فقدان فرهنگ پذيرش گردشگر با توسعه نیافتگي صنعت 

نیز به اين نتیجه رسیدند كه  Karami Dehkurdi et al (2012)گردشگری استان لرستان يك رابطه مستقیم وجود دارد. 

اجتماعي، بهداشتي و زيست محیطي، امنیت و آرامش و تبلیغات سودمند از عواملي -عوامل فرهنگي ريزی دولتي، مشاركت،برنامه

ای در مطالعه Khosravi Danesh et al (2012)هستند كه بر توسعه گردشگری در استان چهارمحال و بختیاری تأثیر گذارند. 

 فعالیت، شرايط طبیعيبه اين نتیجه رسیدند كه « نقش گردشگری كشاورزی در توسعه پايدار مناطق روستايي»تحت عنوان 
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از مذهبي و برقراری ارتباط صمیمانه با افراد غیرساكن و های جذاب كشاورزی در منطقه، شرايط فرهنگي و همگني قومیتي 

 دهند.  را موفقیت آمیز نشان ميسرمايه گذاری در گردشگری كشاورزی  عواملي است كه

رسد كه بررسي گردشگری كشاورزی در شهرستان تنكابن ی و پیشینه تحقیق چنین به نظر ميبا توجه به مرور ادبیات نظر

كاهش مهاجرت،  تواند دارای اثرات مثبتي از قبیل افزايش درآمد افراد بومي،باشد، زيرا اين پديده ميبسیار حائز اهمیت مي

تهیه تسهیلات اجتماعي، افزايش بازار برای محصولات های روستايي، تشويق سرمايه اجتماعي، افزايش اشتغال، رشد زيرساخت

-كشاورزی محلي، بهبود كیفیت زندگي، بهبود امكانات آموزش و تقويت محیط زيست طبیعي، بهبود نما و ظاهر جامعه، فرصت

 ,.Amiri et al., 2016; Torabi et al)سازی برای ساكنان محلي، بهبود اقتصاد محلي و غیره در شهرستان مذكور باشد 

2015; Yavarifar and Hassani, 2015; Varmeziyari et al., 2014; Rogerson, and Rogerson, 2014; Ghasemi 

and Hamzah, 2014; Harrison and Maharaj, 2013; Barbieri and Mshenga, 2008  اين در حالي است كه .)

 های كشاورزی مستعدزمینهمچنین  نظیر و متنوع و اندازهای بيها و چشماستان مازندران با داشتن جاذبه شهرستان تنكابن در

، اما از گرددهای فرهنگي، تاريخي، علمي، زيارتي و تفريحي از مناطق جذب گردشگر در اين استان محسوب ميو نیز جاذبه

ه است. از سويي ديگر ای نشدهای گردشگری اين شهرستان در جهت توسعه كشاورزی و روستايي تاكنون هیچ استفادهپتانسیل

ترين راهكارهای اقتصادی روستاها كافي نیست، بنابراين يكي از مهم-امروزه اتكا صرف به منابع كشاورزی جهت توسعه اجتماعي

هدف اصلي اين باشد. بنابراين تسهیل كننده توسعه روستايي به ويژه در بخش اقتصادی استفاده از گردشگری كشاورزی مي

باشد. بر اساس هدف كلي مذكور زايي شهرستان تنكابن ميل مؤثر بر نقش گردشگری كشاورزی در اشتغالتحقیق بررسي عوام

 اهداف اختصاصي ذيل قابل ذكر است؛

 اطلاعاتي در خصوص گردشگری كشاورزی در شهرستان تنكابن-فرهنگي و آموزشي-بررسي عوامل اقتصادی، اجتماعي ✓

 در شهرستان تنكابنزايي قش گردشگری كشاورزی در اشتغالبررسي تأثیر متغرهای مستقل تحقیق روی ن ✓

 

 روش پژوهش

تحقیق حاضر بر حسب هدف از نوع كاربردی، از نظر رويكرد از نوع كمي و از منظر نحوه كنترل متغیرها غیر آزمايشي بوده، 

نفر از كشاورزان  400شامل جامعه آماری اين تحقیق آيد. همبستگي به شمار مي -همچنین به لحاظ روش از نوع توصیفي

عنوان نمونه ای متناسب به گیری طبقهنفر به روش نمونه 234كه از اين میان، تعداد  (=400Nباشد )شهرستان تنكابن مي

 (. 1)جدول  گیری( با استفاده از فرمول كوكران انتخاب شدندعنوان طبقات نمونه های شهرستان بهآماری )احتساب دهستان
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 حجم نمونه در طبقات جامعه آماری  -1 جدول

Table 1- Sample size in statistical population classes 

 دهستان محاسبات حجم نمونه

=0.321P 

=741n 

=0.32 

400

128
=1P 

0.32=74=234 1n 

 (1نشتارود )

=0.402P 

=932n 

=0.40 

400

160
=2P 

0.40=93=234 2n 

 (2سلیمان آباد )

=0.283P 

=653n 

=0.28 

400

112
=3P 

0.28=65=234 3n 

 (3بلده و مركزی )

N= 400                                                       n=234 

 

 خاوری در ازای دقیقه 50درجه و  52از نظر جغرافیايي در است كه های استان مازندران  شهرستانشهرستان تنكابن يكي از 

 چالوس–مسیر راه رشت دارد. شهر تنكابن در قرار دريای آزاد سطح از تر پايین متر 20 و شمالي دقیقه پهنای 36 و درجه 49 و

 محدود رامسر شهرستان به باختر از و البرز جبال سلسله به جنوب از چالوس، به خاور از مازندران، دريای به شمال از و شده واقع

  است. كیلومتر مربع 2140 مساحت اين شهرستان بالغ بر 1391در سال  تقسیمات كشوری آخرين براساس. شودمي

 

 
 

 موقعیت جغرافیایی شهرستان تنکابن در استان مازندران -1شکل 
Figure 1- Geographical location of Tonekabon County in Mazandaran Province 

 

های و متغیرهای مستقل نیز شامل ويژگي زايينقش گردشگری كشاورزی در اشتغالدر تحقیق حاضر متغیر وابسته شامل 

های تحقیق، پرسشنامه ابزار گردآوری دادهباشد. مي اطلاعاتي -فرهنگي و آموزشي-عوامل اقتصادی، اجتماعيفردی كشاورزان، 

  باشد:بر سه بخش به شرح ذيل ميای مشتمل 
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http://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%AA%D9%82%D8%B3%DB%8C%D9%85%D8%A7%D8%AA_%DA%A9%D8%B4%D9%88%D8%B1%DB%8C
http://fa.wikipedia.org/wiki/%DA%A9%DB%8C%D9%84%D9%88%D9%85%D8%AA%D8%B1_%D9%85%D8%B1%D8%A8%D8%B9
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زايي مورد سنجش قرار گرفت. گويه در قالب طیف لیكرت نقش گردشگری كشاورزی در اشتغال 6در بخش اول با استفاده از 

مد نظر قرار گرفت كه كلیه گويه(  6اطلاعاتي )-گويه( و آموزشي 7فرهنگي ) -گويه(، اجتماعي 6) عوامل اقتصادیدر بخش دوم 

های فردی كشاورزان به صورت سؤالات كوتاه در بخش آخر ويژگياين عوامل در قالب طیف لیكرت مورد ارزيابي قرار گرفتند و 

 محققان و كارشناسانمتخصصان، پرسشنامه، از نقطه نظرات  رواييبه منظور تعیین و بسته پاسخ مورد سنجش قرار گرفت. 

اطمینان حاصل شد كه سؤالات مطرح اعمال و اصلاحات لازم كسب نظرات،  و پس از شداستفاده كشاورزی ترويج و آموزش 

، به وسیله پرسشنامه پاياييسنجیدن  برای. دنباشيمورد نظر در تحقیق را دارا م متغیرهایگیری و قابلیت اندازه شده توانايي

نباخ مورد وكری آلفا آماره يد، سپسگرد تكمیلبا جامعه آماری  ای همگندر جامعهنسخه از آن  30تعداد پیش آزمون يك 

به دست آمد كه حاكي از پايايي مناسب  93/0تا  79/0نامه بین پرسشهای مختلف بخش یبرا مقدار آنكه گرفت  سنجش قرار

لي یفي و تحلیاز آمار توص SPSS/18افزار با استفاده از نرم هال دادهیه و تحليبه منظور تجزباشد. در اين تحقیق ابزار تحقیق مي

 معیار و ضريب تغییراتانحراف ، ، میانگیندرصد فراوانيآمار توصیفي مانند فراواني، های شاخص. با استفاده از شدبهره گرفته 

  د. گانه نیز استفاده شچندآزمون همبستگي پیرسون و رگرسیون از  ،اتیبرای آزمون فرضهمچنین شد.  به توصیف متغیرها اقدام

 

 هانتایج و یافته

 های فردیویژگی •

 پاسخگويانباشد و اكثريت سال مي 76/7سال با انحراف معیار  84/42پاسخگويان نتايج حاكي از آن است كه میانگین سن 

 9نفر( مرد و  202درصد از پاسخگويان ) 91سال قرار دارند. همچنین نتايج نشان داد كه  41-48درصد( در گروه سني  8/35)

نفر( در مورد میزان تحصیلات مربوط به كساني است  111درصد يا  3/49بیشترين فراواني ). زن هستند هاآننفر از  20درصد يا 

 باشند. كه دارای مدرك ديپلم مي

 زاییقش گردشگری کشاورزی در اشتغالن •

نتايج حاكي از  استفاده شد. زايي از ضريب تغییراتنقش گردشگری كشاورزی در اشتغالهای بندی سنجهبه منظور اولويت

اولويت « بهبود فرصت اشتغال برای زنان روستايي»اولويت اول و گويه « افزايش بازارهای محلي كشاورزی»آن است كه گويه 

 (. 2باشند )جدول آخر اين متغیر مي

 عوامل اقتصادی •

 راتییتغ بيزايي از ضردر اشتغال یردشگری كشاورزهای عوامل اقتصادی تأثیرگذار بر نقش گسنجه یبندتيبه منظور اولو

در اولويت اول « هاامكان عرضه محصولات كشاورزی به گردشگران بدون دخالت واسطه»گويه نشان داد كه  جينتا استفاده شد.

در اولويت آخر اين بررسي قرار « گذاری در زمینه جذب گردشگر كشاورزیمیزان مستعد بودن منطقه برای سرمايه»و گويه 

 (. 3)جدول  گیردمي
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 زایینقش گردشگری کشاورزی در اشتغالبندی اولویت -2جدول 
Table 2 - Prioritizing the role of agritourism in job creation 

 رتبه ضریب تغییرات انحراف معیار  *میانگین زایینقش گردشگری کشاورزی در اشتغال

 1 18/17 72/0 19/4 افزايش بازارهای محلي كشاورزی -

 2 12/19 83/0 34/4 ايجاد تنوع در اقتصاد محلي -

 3 90/19 82/0 12/4 افزايش تقاضا برای محصولات كشاورزی و تولیدات محلي -

 4 58/20 77/0 74/3 بهبود درآمد كشاورزان -

 5 27/23 91/0 91/3 های شغلي جديد در زمینه كشاورزیايجاد فرصت -

 6 19/27 96/0 53/3 روستاييبهبود فرصت اشتغال برای زنان  -

 = خیلي زياد5= زياد، 4= متوسط، 3= كم، 2= خیلي كم، 1*

 

 عوامل اقتصادیبندی اولویت -3جدول 
Table 3 - Prioritization of economic factors 

 رتبه ضریب تغییرات انحراف معیار  *میانگین عوامل اقتصادی

 1 00/20 53/0 65/2 هابدون دخالت واسطهامكان عرضه محصولات كشاورزی به گردشگران  -

 2 71/21 76/0 50/3 امكان خريد محصولات كشاورزی توسط گردشگران در مزرعه  -

 3 00/22 77/0 50/3 اجاره اقامتگاه برای گردشگران با قیمت مناسب  -

 4 84/22 61/0 67/2 های مناسب برای محصولات كشاورزی به منظور عرضه به گردشگرانبندیوجود بسته -

 5 87/22 86/0 76/3 اندازی بازارهای محلي برای فروش محصولات بومي زراعي و باغي امكان راه -

 6 11/51 65/0 30/4 گذاری در زمینه جذب گردشگر كشاورزیمیزان مستعد بودن منطقه برای سرمايه -

 = خیلي زياد5= زياد، 4= متوسط، 3= كم، 2= خیلي كم، 1*

 

 فرهنگی-اجتماعیعوامل  •

 بيزايي از ضردر اشتغال یبر نقش گردشگری كشاورز رگذاریتأثفرهنگي  -بندی عوامل اجتماعيبرای سنجش و اولويت

به عنوان اولويت اول و « میزان برخورد مناسب كشاورزان با گردشگران»مطابق نتايج به دست آمده، گويه استفاده شد.  راتییتغ

 به عنوان اولويت آخر برآورد گرديد. « امكان مشاهده زندگي كشاورزان از نزديك توسط گردشگران»گويه 

 

 فرهنگی-عوامل اجتماعیبندی اولویت -4جدول 
Table 4 - Prioritization of socio-cultural factors 

 رتبه ضریب تغییرات انحراف معیار  *میانگین  فرهنگی-عوامل اجتماعی

73/17 50/0 82/2 میزان برخورد مناسب كشاورزان با گردشگران  -  1 

 2 09/27 68/0 51/2 میزان تعادل بین فرهنگ گردشگران و كشاورزان منطقه -

 3 62/28 73/0 55/2 زايياهمیت و مزايای گردشگری كشاورزی در اشتغالمیزان آگاهي اهالي بومي نسبت به  -

 4 07/31 01/1 25/3 های تاريخي و باستاني در منطقهمیزان وجود جاذبه -

 5 25/31 95/0 04/3 میزان وجود روحیه مشاركت و همكاری در بین كشاورزان منطقه -

 6 36/36 00/1 75/2 های آنانو خانوادهنوازی در بین كشاورزان میزان وجود روحیه مهمان -

 7 06/54 13/1 09/2 امكان مشاهده زندگي كشاورزان از نزديك توسط گردشگران -

 = خیلي زياد5= زياد، 4= متوسط، 3= كم، 2= خیلي كم، 1*
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 و اطلاعاتی عوامل آموزشی •

 بيزايي از ضردر اشتغال یبر نقش گردشگری كشاورز رگذاریتأث آموزشي و اطلاعاتيعوامل  یهاسنجه یبندتيبه منظور اولو

در « میزان وجود مزارع نمايشي برای معرفي كشاورزی منطقه به گردشگران»نتايج نشان داد كه گويه  استفاده شد. راتییتغ

در « نمیزان وجود تسهیلگران و مطلعان محلي در خصوص ارائه اطلاعات تخصصي كشاورزی به گردشگرا»اولويت اول و گويه 

 (.5باشد )جدول اولويت آخر مي

 

 عوامل آموزشی و اطلاعاتیبندی اولویت -5جدول 
Table 5 - Prioritization of educational and informational factors 

 رتبه ضریب تغییرات انحراف معیار  *میانگین عوامل آموزشی و اطلاعاتی

 1 52/28 81/0 84/2 منطقه به گردشگران میزان وجود مزارع نمايشي برای معرفي كشاورزی -

 2 22/32 87/0 70/2 میزان تمايل ريش سفیدان به انتقال دانش بومي كشاورزی به گردشگران  -

47/36 93/0 55/2 سازی اهالي بومي از صنعت گردشگری كشاورزیها برای آگاهمیزان برگزاری همايش -  3 

 4 24/40 99/0 46/2 گردشگرانامكان برگزاری تورهای مزرعه ای برای  -

های رساني و تبلیغات برای جذب گردشگر از طريق پخش بروشور و عكسمیزان اطلاع -

 مربوط به كشاورزی منطقه 
58/2 19/1 12/46 5 

میزان وجود تسهیلگران و مطلعان محلي در خصوص ارائه اطلاعات تخصصي كشاورزی به  -

 گردشگران
22/2 03/1 39/46 6 

 = خیلي زياد5= زياد، 4= متوسط، 3= كم، 2خیلي كم، = 1*

 

 زایینقش گردشگری کشاورزی در اشتغالهمبستگی بین متغیرهای تحقیق با  •

نقش گردشگری با فرهنگي و آموزشي و اطلاعاتي -عوامل اقتصادی، اجتماعيبین  دهد كهنتايج تحلیل همبستگي نشان مي

 (. 6درصد وجود دارد )جدول  99داری با اطمینان رابطه مثبت و معني زاييكشاورزی در اشتغال

 

 
 (n=234) زایینقش گردشگری کشاورزی در اشتغالی بین متغیرهای تحقیق با رابطه -6جدول 

Table 6- Relationship between research variables and the role of agricultural tourism in employment generation 

(n=234) 

 R p ضریب همبستگی متغیر دوم متغیر اول 

 000/0 696/0** پیرسون زايينقش گردشگری كشاورزی در اشتغال عوامل اقتصادی

 000/0 562/0** پیرسون زايينقش گردشگری كشاورزی در اشتغال فرهنگي-عوامل اجتماعي

 000/0 643/0** پیرسون زايينقش گردشگری كشاورزی در اشتغال عوامل آموزشي و اطلاعاتي

 درصد 99سطح معني داری **

 
 

 نتایج حاصل از آزمون رگرسیون •

عنوان متغیر ( به Yزايي )در اين پژوهش، برای تبیین و تعیین معادله خط رگرسیون نقش گردشگری كشاورزی در اشتغال

شود. خطي به روش گام به گام بهره گرفته مي تجزيه و تحلیل رگرسیون چندگانهدار از معني (Xوابسته با متغیرهای مستقل )

درصد برسد.  5داری به شوند تا هنگامي كه خطای آزمون معنيترين متغیرها يك به يك به معادله وارد ميدر اين روش، قوی
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كشاورزی نقش گردشگری ترين متغیر تأثیرگذار بر مهم 416/0با ضريب تعیین  عوامل اقتصادیدهد كه متغیر نتايج نشان مي

نقش گردشگری كشاورزی در از تغییرات متغیر وابسته ) %41باشد. به طوری كه اين متغیر به تنهايي مي زاييدر اشتغال

در معادله رگرسیون مقدار ضريب تعیین  اطلاعاتي -اضافه شدن عوامل آموزشيكند. در گام دوم با ( را تبیین ميزايياشتغال

فرهنگي وارد معادله رگرسیون شده و مقدار ضريب تعیین  -در گام سوم عوامل اجتماعي به دست آمده است. همچنین 553/0

كنند. همچنین ( از تغییرات متغیر وابسته را تبیین مي2R=653/0) %65اين متغیرها  در مجموعرسیده است. بنابراين  645/0به 

دهد. در اين رگرسیون بر اساس بتای استاندارد به مي مقدار بتا اهمیت نسبي متغیرهای مستقل را در تبیین متغیر وابسته نشان

( و β=298/0؛ =687/3t؛ P≤000/0) عوامل اقتصادی (،β=309/0؛ =122/6t؛ P≤000/0) فرهنگي -عوامل اجتماعيدست آمده 

ترين متغیرهايي بودند كه بیشترين سهم ( به ترتیب به عنوان مهمβ=227/0؛ =940/4t؛ P≤000/0) عوامل آموزشي و اطلاعاتي

 (. 7را در میزان تغییرات متغیر وابسته داشتند )جدول 

 

 ( n=234( )زایینقش گردشگری کشاورزی در اشتغالضرایب رگرسیون چندگانه گام به گام؛ متغیر وابسته ) -7جدول 
Table 7- Stepwise multiple regression coefficients; dependent variable (role of agricultural tourism in 

employment generation) (n=234) 

 B Beta متغیر مستقل
R 

square 

Adjusted 

R 

Square 

t Sig 

Constant 220/1- ----- ----- ----- 399/3- 001/0 

 0291/0 298/0 420/0 416/0 687/3 000/0 (1Xعوامل اقتصادی )

 356/0 227/0 558/0 553/0 940/4 000/0 (2Xعوامل آموزشي و اطلاعاتي )

 653/0 309/0 653/0 645/0 122/6 000/0 (3Xفرهنگي )-عوامل اجتماعي

 

نقش توان دار بودن مدل نهايي رگرسیون در اين تحقیق، با معادله ذيل     ميبا توجه به اطلاعات به دست آمده و معني

 را تخمین زد؛  زاييدر اشتغالگردشگری كشاورزی 
 

Y = -1/220+0/0291X1+0/356X2 +0/653X3 

 
 

 گیری و پیشنهادها بحث، نتیجه

بوده و  شتریب يجانب یكسب درآمدها یخلاقانه و نوآورانه برا یهاوهیدر جهان دائما به دنبال ش یفعالان عرصه كشاورز

 عتیو كسب لذت طب یگرد عتیكه به دنبال طب يگردشگران قيبه كسب درآمد از طر ایاز كشاورزان در دن یاديز تعداد. هستند

ملل مختلف  انیدر م یكشاورز سميتور یهاتیبه فعال علاقه نسبت شيشاهد افزا ریاخ یهاسال يط اند.آورده یرو هستند،

 یتماشا ی،ریگيو ماه یسوار قيقا، اتیلبن یو فراور یبندمزرعه، ماست واناتیاز ح ینگهدارممكن است ها تیفعال نياايم. بوده

های ها برای سازمانو گردشگاه ياقامت یهامكان تدارك ،یموزآدانش یاردوها لیاز قبيي هاتیفعال، و يا پرندگان در مزرعه

 (.Yavarifar and Hassani, 2015)گوناگون باشد
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 Harrison؛ Amiri et al., 2016; Varmeziyari et al., 2014; Motiei Langroodi and Nosrati, 2011)محققان مختلف

and Maharaj, 2013; Marlow, 2012; Brown and Reeder, 2007; Carpio et al., 2008) اند كه توسعهتأيید كرده 

نوآوری در كسب از مزرعه،  یبرداربهره گسترشهای شغلي، افزايش فرصت تواند منجر بهمي یكشاورز یگردشگر یهارساختيز

، كمك كشاورزی یهانیزم ینگهدار تیبه اهم شتری، توجه بيمحل یمحصولات كشاورز رامونیپ يآگاه شيافزادرآمد بیشتر، 

 شي، افزادكنندگانيبازد جلب توجه یبرا يمحلی نمادها اءیو اح شي، افزايمحل عيها، هنرها و صناو توسعه سنت ءایبه اح

 تيريمد ی، تدارك فرصت برایافرهنگ، ارتباط و درك درون منطقه و بهبود شرفتی، پياستفاده از محصولات و خدمات محل

 گردد.  یتجارت كشاورز یمدت برا يدر طولان یداريپا شيو افزا یكشاورزه نیدر زم یاقتصاد یهابحران

 زايي شهرستان تنكابنش گردشگری كشاورزی در اشتغالهدف بررسي عوامل مؤثر بر نقبر اساس نتايج تحقیق حاضر كه با 

داری وجود دارد. بدين ترتیب انتظار زايي رابطه معنيانجام پذيرفت، بین عوامل اقتصادی با نقش گردشگری كشاورزی در اشتغال

سعه اشتغال ايفا تری در تورود با بهبود وضعیت عوامل اقتصادی ذكر شده در اين تحقیق، گردشگری كشاورزی نقش پررنگمي

 Haldar  (2007)و Abdul Manafi and Azkia (2011), Madhoushi and Naserpour (2003), Kunasekaran et al (2011)كند. 

در تحقیقات خود نتايج مشابهي به دست آوردند. متغیر عوامل اقتصادی بعد از بررسي ضريب همبستگي آن با متغیر وابسته، 

باشد، بر اين اساس و بر اساس نتايج به دست آمده اين متغیر به عنوان اولین گام معادله رگرسیون مي وارد دستگاه رگرسیون شد

 شود؛پیشنهاد مي

گردد. به گذاری بخش خصوصي در زمینه كشاورزی و جذب هر چه بیشتر گردشگر كشاورزی توصیه نیز ميسرمايه •

ای و همكاری و مشاركت دولت با نظام مهندسي كشاورزی و منابع طبیعي های خدمات مشاورهعنوان مثال استفاده از شركت

 رسد. نیز ضروری به نظر مي

ای جهت اقامت گردشگران و جلوگیری از اتراق های اجارهای ارزان قیمت روستايي و خانههايجاد اقامتگاه و مهمانخانه •

 شبانه گردشگران در حاشیه مزارع، رودخانه و غیره ضروری است.

های محلي و هفتگي شناسايي نیازهای بازار و هدايت كشاورزان برای تولید محصولات بر اساس نیاز بازار و ايجاد غرفه •

ها و دلالان پیشنهاد ش كالاها و محصولات كشاورزی به گردشگران به صورت مستقیم و بدون دخالت واسطهبه منظور فرو

 گردد. مي

داری زايي رابطه معنيفرهنگي با نقش گردشگری كشاورزی در اشتغال -نتايج اين تحقیق نشان داد بین عوامل اجتماعي

زايي را فرهنگي در منطقه، افزايش نقش گردشگری كشاورزی در اشتغال -وجود دارد. بر اين اساس ارتقاء سطح عوامل اجتماعي

 Karimi Dehkordi et al (2012), Khosravi Danesh et al (2012), Abdolmanafi and Azkia (2011)به دنبال دارد. 

(Madhoushi and Naserpour (2003 وHaldar  (2007)  اجتماعيدر تحقیقات خود نیز به اين نتیجه رسیدند. متغیر عوامل- 
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بعد از بررسي ضريب همبستگي آن با متغیر وابسته، وارد دستگاه رگرسیون شد و بر اساس نتايج به دست آمده اين فرهنگي 

 شود؛  باشد، بر اين اساس پیشنهاد ميمتغیر به عنوان سومین گام معادله رگرسیون مي

های گردشگری و ها به منظور ذينفع كردن آنها در برنامهها و برنامهمشاركت دادن كشاورزان و افراد محلي در طرح •

بايست كسب حمايت آنها به منظور كاهش تأثیرات نامطلوب گردشگری بر فرهنگ بومي و محلي كشاورزان و اهالي روستا مي

 صورت پذيرد. 

رفي گردشگری كشاورزی به عنوان يك صنعت و برشمردن اثرات مثبت آن رواج فرهنگ گردشگری در منطقه و مع •

 برای جامعه محلي بسیار مهم است. 

زايي در بخش ديگری از تحقیق حاضر، نتايج نشان داد بین عوامل آموزشي و اطلاعاتي با نقش گردشگری كشاورزی در اشتغال

 ق،یتحق نيذكر شده در ا آموزشي و اطلاعاتيعوامل  تیبهبود وضع با روديانتظار م بیترت نيبدداری وجود دارد. رابطه معني

 Mamghani Nasab and Amiri (2012), Kunasekaran et al,بیابد.  افزايشدر توسعه اشتغال  یكشاورز یگردشگرنقش 

(2011) ،Esmailzade (2013و ) Shemshad and Malek Mohammadi (2012) متغیر عوامل نمايند. نتیجه فوق را تأيید مي

بعد از بررسي ضريب همبستگي آن با متغیر وابسته، وارد دستگاه رگرسیون شد و براساس نتايج به دست آموزشي و اطلاعاتي 

  شود؛  باشد، بر اين اساس پیشنهاد ميآمده اين متغیر به عنوان دومین گام معادله رگرسیون مي

ها، جلسات و آموزش گردشگری كشاورزی از طريق نشست استفاده از نیروهای متخصص و باتجربه جهت ترويج و •

 رسد. ترويجي مختلف برای كشاورزان و اهالي بومي منطقه ضروری به نظر مي -های آموزشيبرگزاری كلاس

ای تربیت تسهیلگران، مطلعان محلي و نیروی انساني متخصص و باتجربه جهت برگزاری مزارع نمايشي و تورهای مزرعه •

 گردد. برای گردشگران و معرفي كشاورزی منطقه به آنها توصیه مي

های مسافربری ههای كشاورزی و روستايي منطقه و توزيع آن در پايانانتشار كتابچه، كاتالوگ و بروشور در مورد جاذبه •

های شهرهای بزرگ كشور و همچنین تهیه مقالات مختلف و انتشار آن در مطبوعات و مجلات معتبر بسیار حائز اهمیت و فرودگاه

 است. 

های تلويزيوني و راديويي در خصوص محصولات كشاورزی منطقه و خواص آن تهیه گردد. همچنین بايست برنامهمي •

های كشاورزی منطقه ها و قابلیتي و خارجي كشاورزی به صورت مستمر به منظور معرفي تواناييهای داخلبايست جشنوارهمي

 برگزار گردد. 
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